EDITAL DE CONCORRENCIA CFMV N2 90001/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO SUAP CFMV N2 0110048.00000021/2024-41

CONTRATANTE (UASG): 389185

OBIJETO: Contratagdo de 1 (uma) agéncia de propaganda para prestacdo de
servicos de publicidade.

VALOR TOTAL DA CONTRATACAO PARA O PERIODO INICIAL DE 12
(DOZE) MESES: RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

DATA DA SESSAO PUBLICA PRESENCIAL: 24/06/2026, as 10h (horario
de Brasilia).

CRITERIO DE JULGAMENTO: Melhor Técnica.

RETIRADA DO INVOLUCRO - Via N3o Identificada: No SIA Trecho 06,
Lotes 130 e 140, Brasilia/DF, CEP: 71205-060, em dias Uteis, de segunda a
sexta-feira, das 09h as 12h ou das 13h as 17h.
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EDITAL DE CONCORRENCIA CFMV N2 90001/2026

1.  DISPOSICOES INICIAIS

1.1. O CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA - CFMV, entidade fiscalizadora
do exercicio profissional, doravante denominado ANUNCIANTE, com sede no SIA Trecho
06, Lotes 130 e 140, Brasilia/DF, CEP: 71205-060, neste ato, representado por sua Comissdo
Especial de Contratacdo — CEC, designada pela Portaria CFMV n2 06/2026, torna publico,
para ciéncia dos interessados, que realizara licitacdo, na modalidade de CONCORRENCIA,
na FORMA PRESENCIAL?, critério de julgamento MELHOR TECNICA, para a contratagdo de
1 (uma) agéncia de propaganda para prestacao de servigcos de publicidade.

1.2. Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n2
12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n2s 4.680/1965 e
14.133/2021.

1.3. Aplicam-se também a esta Concorréncia o Decreto n? 6.555/2008, o Decreto n®
57.690/1966, o Decreto n2 4.563/2002, a Instru¢do Normativa SECOM n? 9/2025 e suas
atualizac¢Ges, disponivel no endereco www.gov.br/secom/ptbr/acesso-a-informacao/legislacao,
bem como a Instrugdo Normativa SEGES/MGI n2 12/2023, e as disposi¢cdes deste Edital.

2. OBIETO

2.1. O objeto da presente Concorréncia é a contratacdo de 1 (uma) agéncia de
propaganda para prestacao de servicos de publicidade a serem executados por intermédio
de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo
externa, a compra de midia e a distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar
o publico em geral, atendendo ao principio da publicidade e ao direito a informacao.

2.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares (Lein®12.232/10, art. 22, § 12, incs. | a lll), os servicos especializados
pertinentes:

1 Ap0s levantamento de mercado, constatou-se que o Sistema Compras.gov.br ndo dispde, no momento, das funcionalidades necessérias a realizagdo da
Concorréncia com critério de julgamento “Melhor Técnica” para servigos de publicidade, especialmente quanto a preservagdo do anonimato das propostas
técnicas e ao adequado suporte ao rito procedimental. Assim, justifica-se a adogdo da Concorréncia, Melhor Técnica, na forma presencial, mediante
autorizagdo da autoridade competente, com sessdo publica registrada em ata, dudio e video, assegurando a transparéncia, a isonomia e a publicidade do
certame, nos termos do § 22 do art. 17 da Lei 14.133/2021 e da Decisdo 1546/2025 - PR/DE/CFMV/SISTEMA.
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a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e a¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionados a execug¢do do
contrato;

b) a producgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no dambito dos contratos;

c) a producdo de conteldo, a criagdo e a execuc¢do técnica de agdes e pecas de
comunicag¢ao para canais digitais; e

d) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢do
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens e das acdes publicitdrias.

2.1.1.1. A contratacdo dos servicos elencados no subitem 2.1 tem como
objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao,
por meio de ag¢des que visam a difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar
e orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O planejamento, previsto no subitem 2.1, objetiva subsidiar a
proposicdo estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados e devem
prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e
otimizacdo de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avalia¢cao previstos na alinea
‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir a eficdcia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da
divulgacdao de mensagens;

c) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada
a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a acao
publicitdria.
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2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 nao abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagao e de
imprensa e a realiza¢do de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de divulgacgao.

2.2. Para a prestagdo dos servicos serd contratada 1 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada, conforme métrica
estabelecida no art. 59, § 19, da Instru¢do Normativa SECOM n2 9/2025.

2.2.1. O servico objeto da presente Concorréncia serd contratado por meio de
agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n2 4.680/1965 e
gue tenha obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos
da Lein® 12.232/2010.

2.2.2. Aagénciaatuard porordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com
o art. 32 da Lei n2 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2.2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo de servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

‘ 3.  VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

3.1. O valor da contratacdo decorrente deste Edital esta estimado em RS 5.000.000,00
(cinco milhGes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2 As despesas decorrentes deste objeto estdo previstas sob a Rubrica
6.2.2.1.1.01.02.02.006.015 — Publicidade Institucional - PJ.

3.3. O CFMV se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

3.4. No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢cdes contratuais,
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até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato,
conforme disposto no art. 125 da Lei 14.133/2021.

3.5. Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogacao do contrato que vier a ser assinado, serdao
consignadas nos proximos exercicios as dotagGes necessdrias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

3.5.1. Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE poderd renegociar os percentuais de
remuneragao praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administracao, no decorrer da execugao do
contrato.

3.5.2. O ANUNCIANTE poder3, a qualquer tempo, efetuar revisao dos percentuais
de remuneracdo praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducao
identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4,

CONDICOES DE PARTICIPAGCAO

4.1. Poderd participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condicOes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que atendam ao
disposto no art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

4.3. Nao podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que:

a) tenha sido declarada inidénea para licitar ou contratar por qualquer érgao ou
entidade da Administracdo Publica direta ou indireta federal, estadual, municipal ou
distrital;

b) esteja impedida de licitar e contratar com a Unido;

c) tenha sido punida com a suspensao do direito de licitar ou contratar com o CFMV;
d) esteja elencada no art. 14 da Lei n? 14.133/2021;

e) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em

processo de recuperacdo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagdo,
dissolucdo, cisdo, fusdo ou incorporacao;
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f) constitua sociedade integrante de um mesmo grupo econdmico, assim entendida
aquela que tenha diretores, sdcios ou representantes legais comuns, ou que utilize
recursos materiais, tecnoldégicos ou humanos em comum, exceto se demonstrado
que ndo age representando interesse econdmico em comum;

g) em razao da pratica de ato de improbidade administrativa, o sécio majoritario
esteja proibido de contratar com o poder publico;

h) seja estrangeira que ndo funcione no Pais;

i) tenha sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
que integrem a Subcomissdo Técnica ou tenha qualquer vinculo profissional com o
CFMV;

j) que atue sem fins lucrativos;

k) que esteja reunida em consércio, conforme disposto no item 3.242 do Estudo
Técnico Preliminar (ETP);

l) organizada em cooperativas, conforme disposto no item 3.253 do Estudo Técnico
Preliminar (ETP).

4.4, A fim de verificar as condicGes de participacdo previstas neste item, a Comissao
Especial de Contratacdo realizard consulta nas seguintes bases de dados:

4.4.1. SICAF e Relacdo de Servidores disponivel no Portal da Transparéncia do CFMV, a
fim de verificar a composicdo societdria das empresas e certificar eventual participacao
indireta que ofenda o art. 14, IV, da Lei n® 14.133/2021;

4.4.2. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela
Controladoria-Geral da Unido (https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis);

4.4.3. Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-
Geral da Unido (https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep);

23.24. Da Participagdo de Consércio: No que diz respeito a presente contratagdo de servigos de publicidade, assim como nas contratagdes
vigentes e anteriores, entendesse que, por ndo se tratar de um objeto de alta complexidade ou de grande vulto, mas sim de servicos
comumente prestados por agéncias de propaganda que possuem a expertise e capacidade técnica necessarias, o edital deve vedar a
participacdo de empresas reunidas em consorcio.

33.25. Da Participagdo de Cooperativas: Dada a significativa complexidade dos servicos de publicidade e propaganda a mesma linha das
contratagdes vigentes e anteriores do CFMV, a presente contratagdo ndo deve permitir a participagdo de empresas reunidas em
cooperativas.
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4.4.4. Certidao do Cadastro Nacional de Condenacgdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa e Inelegibilidade (CNIA), mantido pelo Conselho Nacional de Justiga (CNJ)
(https://www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php?validar=form);

4.4.5. Certidao de Licitantes Inidoneos, mantido pelo Tribunal de Contas da Unido
(https://portal.tcu.gov.br/certidoes/);

4.5. Constatada a ocorréncia objetiva de uma das hipdteses de impedimento de
participacdo previstas neste item, Comissdao Especial de Contratacdo relatard o fato e
concederd a respectiva licitante a oportunidade de manifestacdo acerca da matéria e,
eventualmente, a comprovacao do afastamento dos efeitos da causa impeditiva de
participacao no certame.

4.6. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma proposta.

4.7. A participacdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissdo Especial de Contratacdo o invélucro padronizado
previsto no subitem 10.1.1.1 e as informac¢bes necessdrias ao cumprimento desta
Concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicdes
constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e
a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

4.8. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas
Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, ndo
sendo o CFMV, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducdo ou do resultado do presente processo licitatério.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar, no Diario Oficial
da Unido, no sitio eletronico oficial da CONTRATANTE e no Portal Nacional de Compras
Publicas — PNCP, eventuais alteracées ou informacdes sobre esta Concorréncia.

5.2. Serd gratuita a retirada deste Edital nos sitios descritos a seguir, observados os
procedimentos ali estabelecidos:

5.2.1. Portal Nacional de Contratacdes Publicas: https://www.gov.br/pncp/pt-br

5.2.2. Portal do CFMV: https://www.cfmv.gov.br/concorrencia/
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5.3. A juizo da Comissdo Especial de Contratacao, todas as decisdes referentes a esta
Concorréncia poderdao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagao no Didrio Oficial da Unido é obrigatéria:

5.3.1. nas sessGes de abertura de invélucros;

5.3.2. por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento
da comunicacgao pelas licitantes.

5.4. O interessado em participar desta licitagcdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial
da Unido e no endereco eletrénico, citado no subitem 5.2, eventuais alteragGes ou
informacgdes sobre esta Concorréncia.

5.5. Mais informacgdes por meio do telefone (61) 3900-0400 e/ou do e-mail cpl@cfmv.gov.br,
em dias Uteis, compreendidos de 22 a 62 feira, no hordrio das 9h as 12h e das 13h as 17h.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serao prestados pela Comissdo Especial de
Contratacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 3 (trés) dias uteis antes
da data de abertura do certame, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma
das seguintes formas:

6.1.1. por carta ou oficio: protocolizado no CFMV, no SIA Trecho 6, Lotes 130 e 140 —
Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das 8h as 12h e das 13h as 17h; CEP: 71.205.060
— em dias uteis; ou

6.1.2. por e-mail, para o endereco eletrénico: cpl@cfmv.gov.br, até as 23h59 do ultimo
dia do prazo estabelecido.

6.2. As respostas da Comissdo Especial de Contratacdo aos pedidos serdo divulgadas em
sitio eletronico oficial: https://www.cfmv.gov.br/concorrencia/, no prazo de até 3 (trés) dias
Uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.

6.2.1. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos sem identificacdo da licitante
consulente e de seu representante.

6.2.2. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum
termo que possa propiciar a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao
Invdlucro n? 1 (Plano de Comunicacdo - Via N3do Identificada).
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6.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas, e manterem-se atualizadas sobre os
esclarecimentos referentes a este Edital.

6.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o hordrio de recebimento da Proposta Técnica previstos no subitem 9.2.

7. IMPUGNAGCOES DO EDITAL

7.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar o edital de licitacdo por
irregularidade na aplicacdo da Lei n? 14.133/2021.

7.2. O pedido de impugnacdo, com a indicacdo de falhas ou irregularidades que viciaram o
Edital, deverd ser apresentado das seguintes formas:

7.2.1. por carta ou oficio: protocolizado no CFMV, no SIA Trecho 6, Lotes 130 e 140 —
Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das 8h as 12h e das 13h as 17h; CEP: 71.205.060
— em dias Uteis; ou

7.2.2. por e-mail, para o endereco eletrénico: cpl@cfmv.gov.br, até as 23h59 do ultimo
dia do prazo estabelecido.

7.3. Nos casos previstos nos subitens 7.2.1 e 7.2.2, o documento original e/ou e-mail
deverdo ser apresentados nos enderecos citados anteriormente e nos horarios previstos
em até 03 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame, sob pena de decair o
direito de impugnar os termos deste Edital.

7.4. As respostas da Comissao Especial de Contratagdo aos pedidos de Impugnacdes serdo
divulgadas em sitio eletronico oficial, endereco eletronico:
https://www.cfmv.gov.br/concorrencia/, no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao
ultimo dia util anterior a data de abertura do certame, sem prejuizo da faculdade prevista
no § 42 do art. 170 da Lei n® 14.133/2021.

7.4.1. Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissao
Especial de Contratacdo, o cidaddo, a empresa e/ou a licitante que ndo se manifestar
em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame.

7.4.1.1. Considera-se licitante, para efeito do inciso | do subitem anterior, a empresa
gue tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste
Edital.
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8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao
Especial de Contratacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as
Propostas Técnica e de Precos e com os Documentos de Habilitacao.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora
dos invélucros que contém as Propostas Técnica e de Precos e comporao os autos do
processo licitatorio.

8.1.2. Quando arepresentacdo for exercida na forma de seus atos de constituicao,
por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente,
em cdpia do ato que estabelece a prova de representacao da empresa, em que conste
o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou cdpia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada
junto com o documento original para permitir que a Comissdao Especial de
Contratagdo ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal,
o credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento
publico ou particular, no minimo, com os poderes constantes do modelo que
constitui o Anexo |I.

8.1.3.1. Nesse caso, o preposto também entregard a Comissdao Especial de
Contratacdo cépia do ato que estabelece a prova de representacao da empresa,
em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos sdcios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatdrio.

8.3. A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepg¢do e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessoes.
Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatdrio, devera ser apresentado
novo credenciamento.

8.4. Casoalicitante ndo deseje fazer-se representar nas sessées de recepcao e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o
portador deverd efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Especial de
Contratacdo, na data, hora e local indicados no subitem 9.2.

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 11



9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes
deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Contratacdo em 5 (cinco) invdlucros

distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 16 deste Edital.

INVOLUCRO 1 Proposta Técnica - Plano de Comunicagdo Publicitdria (via ndo

Item 10 do edital

de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

identificada)
. Proposta Técnica - Plano de Comunicagdo Publicitaria (via
INVOLUCRO 2 identificada) Item 10 do edital
INVOLUCRO 3 Proposta Técnica - Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos

Item 10 do edital

INVOLUCRO 4 | Proposta de Pregos

Item 13 do edital

Documentos de Habilitagdo - Das licitantes com propostas técnicas e

INVOLUCRO 5 "
de precos classificadas

Item 16 do edital

9.2. Osinvélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:

Data da Sessdo 24/06/2026
Horario 10h (horario de Brasilia/DF)
Local SIA — Trecho 6, Lotes 130 e 140 — Brasilia/DF

9.2.1. Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdao recebidos no

primeiro dia Util subsequente.

9.3. Os invdélucros de numero 05, contendo os Documentos de Habilitacdo, serdo
recebidos e abertos em data, local e horario a serem designados pela Comissao Especial de

Contratacao.

9.4. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos invdlucros, bem como os demais procedimentos
licitatérios, obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente as orientagcGes constantes

do item 22.

10. ENTREGA DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdao Especial de Contratagao

acondicionada nos Invélucros n2 1, 2 e 3.
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INVOLUCRO N2 1

10.1.1. No Invdlucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgdo
Publicitdria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1. SO serd aceito o Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido
pela Comissdo Especial da Contratacdo, a ser retirado, exclusivamente, pela
agéncia que o solicitar formalmente no setor de Licitagées e endereco do
CFMV, de segunda a sexta-feira, das 8h as 12h e das 13h as 17h.

10.1.1.2. O Invélucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para
preservar, até a abertura do Invélucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Invélucro n? 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacao
da licitante.

INVOLUCRO N© 2

10.1.2. No Invdlucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1. O Invdlucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia CFMV n? , — CFMV

10.1.2.2. O Invdlucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera
ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
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INVOLUCRO N° 3

10.1.3. No Invélucro n? 3 deverdao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao,
de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1. O Invdlucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacdo:

Invélucro n2 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia CFMV n2 90001/2026 — CFMV

10.1.3.2. O Invédlucro n? 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3. O Invélucro n? 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria —
Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n2 2.

11.  APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
guesitos e subquesitos constantes do Termo de Referéncia, a saber:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Ideia Criativa

o)

Estratégia de Midia e Ndo Midia

PWEY: EPS

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertodrio

4. Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicacdo

Al -0 0NN,
Criviv =000 1/

rr

11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
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11.1.2. A proposta técnica serd apresentada em trés vias, sendo duas delas
destinadas ao plano de comunicagdo, e outra para o conjunto de informagdes
referentes ao licitante.

11.1.3. O Plano de Comunicacdao serd apresentado em duas vias, uma sem
identificacdo e outra com a identificacdo de sua autoria, conforme a seguir:

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua
apresentacado, a licitante deverd levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m?, ambas em branco;

c) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientac3o retrato,
observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de pdginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12
pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeracdo de todas as pdginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificacdo da licitante.

11.2.1. As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a
alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.
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11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
poderdao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes
orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagGes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter
tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as pdaginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 10.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02
(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientacdo paisagem.

11.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

Il - ter qualquer tipo de formatacao de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderao ser impressas na orientacao paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2
deste Edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverao adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto da alinea ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e
22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 deste Edital.
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11.2.5. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e
da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estao limitados, no conjunto, a 10
dez) paginas.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limita¢dao quanto ao
numero de pdginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto nas
alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 deste Edital.

11.2.8. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios
publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo em veiculos
de divulgacdo, para a transmissdao de mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano
de Comunica¢do Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serao
computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as
especificacdes do subitem 10.2, no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitaria com base no
Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientagdes:

11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bdsico - apresentacdo em que a licitante
descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel
no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicacdo publicitaria
identificadas;

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdao Publicitdria - apresentagao e
defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:
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a) explicitacdao e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solucdo publicitaria;

b) proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitdria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando
dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

11.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresenta¢cdao da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relacao de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para
superar o desafio e alcancgar os objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing, com a descri¢cao de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitdria, observadas as condicGes estabelecidas no
subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 estd
circunscrita a especificacdo de cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua
finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr niumero de pecas
publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem
ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea
‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pecas publicitdrias de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgacao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados
sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.
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11.3.3.3.1. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacao de
cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no
subitem 11.2.4. Pegas que nao se ajustem as dimensdes do Invélucro n?
1 poderao ser dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaborac¢do de ‘monstro’ ou layout eletronico para o meio
radio poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como
trilha sonora, ruidos de ambientac¢do, voz de personagens e locucgao.

11.3.3.3.3 Na elaborag¢do do storyboard animado ou animatic poderao
ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locu¢cdo. Ndo podendo ser inseridas imagens em
movimento.

11.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou /ayout eletronico e o storyboard animado ou
animatic deverdo ser apresentados em pen drive, executaveis em sistema
operacional Windows.

11.3.3.3.4.1. Na midia de apresentacdo (pen drive) nao podera constar
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante,
somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados
para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a
serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentagao.

11.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao
Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste
Edital, cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo de peca (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4. Para fins de cOmputo das pegas que poderdo ser apresentadas
fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas
pegas;
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b) cada peca apresentada como parte de um kit serda computada no
referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia
exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de
finger, entre outros), serd considerada 01 (uma) pega, se o conjunto
transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01 (uma) peca;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas)
pecas.

11.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a
alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou
imagens em movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacao
e defesa das solucdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios de divulgacdo, das
formas inovadoras de comunicacdo e dos recursos préprios de comunicag¢do do
contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegdao dos
veiculos de divulgacdo e demais meios de divulgacdo e na definicdo dos
respectivos investimentos, dos formatos e periodos de divulgacao;

lll. plano de midia: composto de programacdao das insercdes sugeridas,
contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgacdo, formatos das
pecas, periodos de veiculacdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas,
faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que
a licitante considerar relevantes;
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IV. plano de formas inovadoras de comunicagao publicitaria: composto por
planilhas com a indicagdo de uso de plataformas de comunicagao e divulgacao,
informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de
performance (KPI);

V. simula¢do dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensurac¢do dessas varidveis), sob
a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relacdo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de
Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2. O plano de midia proposto deverd apresentar um resumo geral com
informacgdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo das pecas
publicitarias;

b) as quantidades de insercGes das pecas em veiculos e demais meios de
divulgacdo/plataformas de comunicagdo e divulgagdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e demais meios de divulgacao, separados por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na
producdo e na execucao técnica de cada peca publicitaria destinada a
veiculos e demais meios de divulgacao;

e) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em
acdes para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria (plataformas de comunicac¢do e divulgacdo), em consonancia
com novas tecnologias, com a indicacdo dos respectivos fornecedores e
métricas que serdo utilizadas (taxa de impressdo, custo por alcance, CPC,
CPE, custo por curtida etc.), de acordo com o disposto nos subitens
11.3.42.1e11.3.4.2.2

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na
execucdo técnica de cada peca publicitdria destinada a plataformas de
comunicacao e divulgacao;
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g) as quantidades a serem produzidas de cada pe¢a ou material
publicitario de ndo midia;

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢do de cada
peca ou material publicitario de ndo midia;

i) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca publicitdria ou material publicitario de ndo midia.

11.3.4.2.1. No caso de solugdes via plataformas de comunicagao e divulgagao,
deverdo ser considerados os valores de tabela cheia dos fornecedores que
operam com tabela e/ou os valores resultantes das simula¢des feitas nessas
plataformas de comunicagao e divulgagdo, conforme os parametros, objetivos
e formatos de compra definidos na estratégia de midia proposta pela licitante.

11.3.4.2.2. Para fins desta Concorréncia, enquadram-se na categoria de formas
inovadoras de comunicacdo publicitdria (plataformas de comunicacdo e
divulgacao) as agbes destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, a exemplo das redes sociais, dos sites de
buscas e das plataformas digitais (Facebook, Google, Instagram, Twitter,
TikTok, Kwai, LinkedIn e YouTube, entre outros).

11.3.4.3. Nessa simulacao:

a) os precos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

b) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965;

c) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os
bens e servicos especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’
do subitem 10.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicacdo do
ultimo Aviso de Licitacao.

11.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em
copia do Plano de Comunicacado Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de
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pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdao segura
de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

[ll - estar assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.4.1. Dentro do Invélucro n2 02, em midia digital (pen drive) — de escolha livre da
licitante, desde que ndo haja qualquer possibilidade de identificagao da autoria deste
antes de sua abertura — devera ser apresentado uma versao na integra do Plano de
Comunicacgao Publicitaria apécrifo, incluindo as pecas exemplificadas, bem como os
cadernos de Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Problema de
Comunicagao.

11.4.1.1. A exigéncia prevista no item anterior tem por finalidade facilitar e
tornar mais eficiente a posterior disponibilizacgdo dos documentos desta
Concorréncia para livre acesso as licitantes no sitio eletronico competente,
especialmente na fase recursal.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as
informacgdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou
sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar
informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante deverd
apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;
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b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacao académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de
atuagao;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estarao a disposicao do ANUNCIANTE
para a execug¢ao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execuc¢do do contrato;

e) relagdo das informacgdes de marketing e comunicac¢do, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a
disposicao do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7. Quesito 3 - Repertdrio: a licitante deverd apresentar os documentos, as informacoes
e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou
sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada,
gue possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.8. O Repertdrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo,
exposicao ou distribuicao.

11.8.1.1. As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas a partir de dia 12 de janeiro de 2021.

11.8.1.2. As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.
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11.8.1.3. As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes
originais.

11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer
formato, dobradas ou ndo.

11.8.2. Para cada peca publicitdria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacdao da licitante
e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo ou
distribuicdo e, no caso de veiculagao, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou
a peca.

11.8.3. As pecgas publicitarias ndao podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

11.9. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera
apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada,
gue possibilite a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.10. A licitante devera apresentar 3 (trés) Relatos de Solu¢ées de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 5 (cinco) paginas, em que serdo descritas
solucdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
superacao de desafios de comunicacao.

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — deverd contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura de empregado da
licitante responsavel por sua elaboracgao;
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lll - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.

11.10.1. A validagao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o
qual ndo entrara no computo do nimero de pagina de que trata o subitem
11.10. No documento de validagdao constard, além do ateste dos relatos, o
numero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu
cargo/funcdo e sua assinatura.

11.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido
implementados a partir de dia 12 de janeiro de 2021.

11.10.3. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca,
em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pegas eletrénicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas,
em qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas
dimensdes originais;

Ill - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de
pecas estabelecida no subitem 11.10.3 deverd compor o limite de
paginas estabelecido no subitem 11.10 para descricdo do Relato.

11.10.3.2. As pegas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos
solicitados e ou aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda.
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12.  JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdao Técnica, prevista no item 19 do Edital, analisara as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1.Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

12.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades
do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicac¢do a ser
superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de

comunicacao estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades
do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do
conceito;

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a
comunicacao publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o
ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing;
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f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitdria, considerada a
verba referencial.

12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacdo das pecgas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-
alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favordveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base
na verba referencial para investimento.

12.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) aadequacado da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas
da acdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o
desafio e os objetivos de comunicagado estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicac¢ao dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitdria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacao
do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;
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e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utiliza¢do da verba referencial
para investimento, demonstrados na simulacdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

12.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigcdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o
periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificagbes e qualificacbes desses profissionais as
necessidades de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estarao a disposicdo
do ANUNCIANTE na execucgdo do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e
a licitante;

e) arelevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que

a licitante colocarda regularmente a disposicdao do ANUNCIANTE.

12.2.3. Quesito 3 - Repertoério

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente,
ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da producdo, da execucdo e do acabamento das pecas.

12.2.4.Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicdo da solucdo publicitdria;

b) a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance
dos objetivos de comunicagdo do cliente;
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c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposicao do Relato pela licitante.

12.3. A pontuagao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo
a metodologia a seguir.

12.3.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a
Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradagao das pontuacgdes atribuidas refletira o maior
ou menor grau de adequacao de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico
estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no mdaximo, os seguintes

pontos:
QUESITOS PONTUACAO MAXIMA DOS PON]‘UACZ\O
QUESITOS E SUBQUESITOS MAXIMA

1. Plano de Comunicag¢ao Publicitaria

» | 1.1. Raciocinio Basico 10 pontos

g 1.2. Estratégia de Comunicagao 20 pontos 65 pontos

%’ Publicitaria

9 | 1.3. Ideia Criativa 20 pontos

2 |14 Estratégia de Midia e Nao Midia 15 pontos
2. Capacidade de Atendimento

2 2.1. Clientes 3 pontos

£ 2.2. Profissionais 6 pontos

S | 2.3.Infraestrutura 2 pontos 15 pontos

g 2.4. Sistematica de Atendimento 1 ponto

? | 2.5. Informacgdes de Marketing 3 pontos
3. Repertério 10 pontos 10 pontos
4. Relatos de Solugées de Problemas de Q
Comunicagdo 10 pontos 10 pontos 8

PONTUACAO TOTAL 100 PONTOS

12.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos
subitens 11.8.1 e 11.10 para apresentacdo do Repertdrio e dos Relatos de
Solucbes de Problemas de Comunicacdo, sua pontuacdo maxima, nesses
guesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em
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relagdo as respectivas pontuagdes mdaximas previstas no subitem 12.3.2
deste Edital.

12.3.3. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 1 (uma) casa
decimal.

12.3.3.1. Se a média apresentar mais de uma casa decimal, o valor serd
truncado para a primeira casa decimal, sem arredondamento.

Exemplos:

Nota da Subcomissdo 1=2,8

Nota da Subcomissdo 2 = 2,5

Nota da Subcomissdo 3 = 2,7 Média aritmética=(2,8+2,5+2,7) +3=2,666...
Pontuacdo final = 2,6

12.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subqguesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior
a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1. Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apds a reavaliacao do
guesito ou subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que
os levaram a manter a pontua¢dao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissao e passara
a compor o processo desta licitagao.

12.3.5. A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a
soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitdria;
Capacidade de Atendimento; Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagao.

12.4. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacao, observado o disposto no subitem 12.6 deste Edital.

12.5. Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacoes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de
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Comunicagao Publicitdria — Via Nao ldentificada, antes da abertura do
Invélucro n@ 2;

b) ndo alcangar, no total, o minimo de 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.5.1. Ante a ocorréncia da situacao de que trata a alinea ‘a’ do subitem anterior,
a Subcomissdo Técnica devera registrar em ata o nome da licitante identificada e o
motivo concreto e inequivoco que constituiu a identificacdo.

12.5.2. Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do presente Edital a depender da gravidade da ocorréncia, observado o
disposto no subitem 19.4 deste Edital.

12.6. Na hipotese de empate, que impeca a identificacdo automatica da melhor Proposta
Técnica, serdo adotados, sucessivamente, os seguintes critérios de desempate:

12.6.1. maior pontuacdo no subquesito “Estratégia de Comunicacao Publicitaria”;
12.6.2. persistindo o empate, maior pontuacdo no subquesito “Ideia Criativa”;

12.6.3. persistindo o empate, maior pontuacdo no quesito “Capacidade de
Atendimento” (experiéncia, equipe e infraestrutura);

12.6.4. persistindo o empate, maior nimero de campanhas realizadas, nos ultimos 5
(cinco) anos, para 6rgdaos ou entidades da Administragdo Publica, mediante
comprovacao documental;

12.6.5. persistindo o empate, maior numero de profissionais qualificados na equipe
permanente da agéncia, mediante declaracdo e documentacdo comprobatéria.

12.7. Persistindo o empate em todos esses subquesitos, a decisdo sera feita por sorteio, a
ser realizado na prépria sessdo prevista no subitem 22.3 ou em ato publico marcado pela
Comissdo Especial de Contratacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 20 e para o
qual serdo convidadas todas as licitantes.

13.

ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1. No Invdlucro n? 4, entregue a Comissao Especial de Contratacdo, na primeira sessao
publica, devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.
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13.1.1. O Invélucro n? 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Invélucro n2 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n2 90001/2026 — CFMV

13.1.2. O Invélucro n2 4 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que
invioldvel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

14.  APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de
Proposta de Pregos que constitui o Anexo Ill e apresentada em caderno Unico, em papel que
a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras,
datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da
Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos dos arts.
36 e 37 da Lei 14.133/2021, n3o serdo aceitos:

a)

b)

Desconto inferior a 55,11% (cinquenta e cinco virgula onze por cento) a ser
concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos executados
pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Distrito Federal — SINAPRO/DF, referentes a pega e ou material
cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

Percentual de honorarios superior a 6,09% (seis virgula zero nove por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a
producdo e a execucdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680, de 1965;

Percentual de honorarios superior a 4,47% (quatro virgula quarenta e sete por
cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 33



prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdao da licitante,
referentes:

I. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato;

Il. arenovacgao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo
de peca ou material publicitdario, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2
4.680/1965;

[ll. areimpressao de pegas publicitarias.

d) Percentual de honorarios superior a 8,35% (oito virgula trinta e cinco por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisao da licitante, referentes a criacdo, a
implementagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias,
em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo |he proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11
da Lei n2 4.680/1965.

DIREITOS AUTORAIS - PARA COMPOR AS CONDICOES DOS DIREITOS AUTORAIS

e) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera de no maximo 43,75% (quarenta e trés virgula setenta e
cinco por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximos
serd obti do pela regra de trés simples.

f) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relagdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 43,75% (quarenta e trés virgula
setenta e cinco por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual
maximo serd obtido pela regra de trés simples.

14.3. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de no minimo 90 (noventa)
dias corridos, contados de sua apresentacao.
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14.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3
ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdao de
abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissdao Especial de
Contratacdo realizard com ela diligéncia nos termos do art. 64, inciso Il, da Lei n?
14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos invélucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento
do certame serd desclassificada.

14.3.1.2. As Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas, serdo analisadas pela Comissdo Especial de
Contratagdo no tocante ao atendimento das disposi¢des deste Edital.

14.3.1.3. Serd considerada classificada a préxima etapa do certame a licitante
cuja Proposta esteja em conformidade com as disposicGes deste Edital.

14.3.1.4. Serd desclassificada a licitante cuja Proposta tenha sido apresentada
com vicio insandvel em relacdo as disposi¢cOes deste Edital.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

15.1. O julgamento das Propostas Técnicas sera feito de acordo com o rito previsto na Lei
n? 14.133/2021, Lei n? 12.232/2010 e IN 12/2023-SEGES, e demais legisla¢Ges correlatas,
para o critério de julgamento Melhor Técnica.

16. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de
Contratagdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.

16.1.1. A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdao na
referida sessdo sera excluida do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o
subitem 18.2 deste Edital.
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Invélucro n2 5

16.1.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdao ser entregues acondicionados no
Invélucro n? 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Invélucro n25

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n2 90001/2026 — CFMV

16.1.3. O Invélucro n2 5 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

17.

APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1.

Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por

representante legal da licitante e ser apresentados:

17.2.

| - em via original; ou
Il - sob a forma de publicacdo em érgao da imprensa oficial; ou

Il - em cdpia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por
certidoes expedidas por sistemas mantidos pela Administracdo Publica; ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja apresentada a via original, para
conferéncia pela Comissdao Especial de Contratacdo, no ato de entrega dos
Documentos de Habilitagao.

17.1.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram

neste Edital.

17.1.2. S6 serdo aceitas copias legiveis que oferecam condi¢des de andlise por parte
da Comissao Especial de Contratacao.

Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo, na forma prevista

dos subitens a seguir:
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17.2.1 HABILITAGAO JURIDICA

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais €, no caso de sociedade por agdes,
acompanhado de documentos de eleigao de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverao estar acompanhados
de suas alteragdes ou da respectiva consolida¢ao, devendo constar, entre os
objetivos sociais, a execu¢dao de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento,
expedido pelo 6érgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

17.2.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel,
relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e

compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou
sede do licitante, ou outra equivalente, na forma do art. 68 da Lei n? 14.133/2021;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte expedidas por 6rgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da
licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de
débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.
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17.2.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

17.2.2.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

17.2.2.3. Serd considerada como valida pelo, prazo de 90 (noventa) dias, contados
a partir da data da respectiva emissao, a certiddao que ndo apresentar prazo de
validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

17.2.3. QUALIFICAGAO TECNICA (ITEM/SUBITEM 8.20 DO TR)

a) ao menos uma declaragdo/certiddo, expedida por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servicos
compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas
atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital, bem como das condicdes contidas
nos subitens 8.22 do Termo de Referéncia, a saber:

al) Aempresa deverd apresentar 1 (um) atestado de capacidade técnica para cada
um dos seguintes trabalhos:

l. Plano de Comunicagao Publicitaria com estratégia de midia em nivel nacional,
regional ou estadual;

Il. Planejamento de producdo de video publicitario de 30 segundos;

lll. Criagdo de pegas graficas para campanha Publicitaria e em Redes Sociais.
b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de

propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua
validade verificada pela Comissao Especial de Contratacao.
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17.2.4 QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperagao extrajudicial, expedida pelo
distribuidor do juizo da sede ou domicilio da Licitante ou da filial de empresa que
tenha sede fora do Brasil, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até
90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresenta¢ao dos Documentos
de Habilitagao;

a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverao ser
apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios
sociais, observada a excec¢do disposta no § 62 do art. 69 da Lei n? 14.133/2021,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacdo
financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios, que comprove a boa situacdo financeira da empresa, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da
data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

b1) o balango patrimonial e as demonstragées contdbeis deverdo estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessadria a atualizacdo do balango, com suas demonstracdes
contdbeis, e do patrimonio liquido, deverd ser apresentado o memorial de
calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaborac¢do, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do
Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem
o sistema eletrénico de escrituracdo e que tenham seus documentos
registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

|. sociedades empresarias em geral: registrado ou autenticado no érgao de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
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copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi
extraido, conforme disposto no § 22 do art. 52 do Decreto-Lei n2 486/1969;

Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas
regidas pela Lei n? 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario
Oficial e em jornal de grande circulagao ou cépia registrada ou autenticada no
orgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

[ll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do
local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresdria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresdrias, inclusive quanto ao registro no érgdao competente de Registro
do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo
referido sistema:

a) termo de autentica¢do com a identificacdo do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticacdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.
17.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de
um ano de existéncia deverdo apresentar balanco conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do sdcio-gerente e do Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional e autenticado no érgao de Registro do Comércio da sede
ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 40



17.2.4.2. A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por
meio da avalia¢do, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 17.2.4, cujos indices
de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente
(LC), resultantes da aplicagcdao das férmulas a seguir, terdo de ser
maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

G = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante

Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 17.2.4.1, cujo Indice de
Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, terd de ser maior ou
igualaum (>ou=a1):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

17.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 17.2.4.2
serdao calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua
assinatura e indicacdo de seu nome e registro no respectivo conselho de
classe profissional.

17.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no
calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1
(um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 17.2.4.2,
para ser considerada habilitada no quesito Qualificacdo Econdmico-
financeira devera incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no
minimo, patrimonio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor
estipulado no subitem 3.1 deste Edital.
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17.2.5 Declaragoes:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n2 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicao Federal:

A Comissdo Especial de Contratacdo
Referente Concorréncia n? 90001/2026 — CFMV

<nome da licitante >, inscrita no CNPJ sob o n? , por intermédio de seu representante legal
, portador(a) da Carteira de |dentidade n? / , inscrito(a) no CPF sob o
ne , DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n? 14.133/2021, que ndo

emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicdo de aprendiz.

Local e data

Representante da Licitante

b) declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta:

A Comissdo Especial de Contratacdo
Referente Concorréncia n? 90001/2026 — CFMV
<identificacdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>, doravante

denominada nome de fantasia, para fins do disposto na alinea ‘b’ do subitem 17.2.5 do Edital, declara, sob as
penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela
<nome da licitante >, e o conteldo da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por
qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer
meio ou por qualquer pessoa;

¢) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitacdo;
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d) que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo serd, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
Concorréncia, antes da adjudicagdo do objeto da referida licitagdo;

e) que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da

abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e
informacdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante >

17.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz,
os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

17.4. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n? 14.133/2021,
expedido por érgao ou entidade da Administragao Publica Federal, dentro do seu prazo de
validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos
relacionados no subitem 17.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 17.2.2. Nesse caso, a
licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes
impeditivos de sua habilitacdo, se e quando ocorrerem.

17.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagao regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaracao(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os
do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas
no subitem 2.1 do edital;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, observado o disposto nas
alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 17.2.3;

c) comprovagdo de que possui, no minimo, patrimonio liquido equivalente a RS
500.000,00 (quinhentos mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral,
Solvéncia Geral, Liquidez Corrente e Solvéncia — a serem apurados por intermédio da
consulta on-line a que se refere o subitem 18.1.1 deste Edital — apresentar resultado
igual ou menor que 1 (um);
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d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 17.2.5.

17.5.1. Se as informacgdes referentes ao patrimonio liquido e aos indices
mencionados na alinea ‘c’ do subitem 17.5 ndo estiverem disponiveis no SICAF, a
licitante devera comprova-los mediante a apresentagdo, no Invélucro n? 5, dos
documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 17.2.4 ou, se for o caso, a alinea
‘b’ do subitem 17.2.4.1.

17.5.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentagdo, dentro do Invélucro n?®
5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou
desatualizados, constantes da declaragao impressa do SICAF.

18.  ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1. A Comissao Especial de Contratagdo analisard os Documentos de Habilitacdo das
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que
cumpridas as condi¢Ges de participacdo estabelecidas no item 4 do Edital, e julgara
habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagao exigidos no item
17 deste Edital.

18.1.1. Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua
habilitacao, conforme previsto no subitem 17.5, serao realizadas consultas on-line no
SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragao e instruira o processo, nos termos
da Lein? 14.133/2021 e da Instru¢gdo Normativa SECOM/PR n2 9/2025.

18.1.1.1. A Declaragdo referente a situacdo de cada licitante serd assinada pelos
membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos representantes das
licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais
documentos apresentados pela respectiva licitante.

18.1.2. Para a analise da habilitacdo das licitantes também serdo realizadas consultas:
ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel
no Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ).

18.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Contratacdo reabrira
a fase de Habilitacdo, com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas, para
reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, em atencao
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aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des
preestabelecidas.

19.

COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Contratacao,
com exceg¢ao da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

19.2. As Propostas Técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica
constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em Comunicacdo, Publicidade ou
Marketing ou que tenham atuado em uma dessas areas nos ultimos quatro anos, sendo
pelo menos um ano de forma ininterrupta em atividades correlacionadas ao objeto desta
licitacdo, sendo que o termo inicial para essa contagem de prazo sera a data de publicacdo
do edital.

19.2.1. Na composi¢cdo da Subcomissdo Técnica, 2/3 (dois tergos) dos integrantes
deverdo possuir vinculo com o sistema CFMV/CRMVs. O 1/3 (um tergo) restante serd
composto por membros sem vinculo funcional ou contratual com o érgdo, cuja
participacao é restrita a servidores ou empregados publicos de qualquer esfera da
Administragdo, os quais serdao selecionados mediante processo publico de
credenciamento, em observancia a Instru¢do Normativa SECOM/PR n2 9/2025.

19.3. A escolha dos membros da Subcomissdao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo
publica, entre os nomes de uma relagdo que terd 6 (seis) integrantes com vinculo com o
ANUNCIANTE e 3 (dois) sem vinculo com o ANUNCIANTE, por ela previamente cadastrados.

19.3.1. Os nomes remanescentes da relacdo, apds sorteio dos 3 (trés) membros da
Subcomissao Técnica, serdao todos sorteados para definicdo de uma ordem de
supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo de
algum dos titulares.

19.3.1.1. Para composicdo da relacdo prevista no subitem 19.3, a Comissdo
Especial de Contratacdo devera solicitar a comprovacdo dos requisitos de
qualificacdo, dispostos no subitem 19.2, dos possiveis membros da
Subcomissao Técnica.

19.3.2. A relacdo dos nomes referidos no subitem 19.3 serd publicada no Diario
Oficial da Unido, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada
a sessdo publica marcada para o sorteio.
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19.3.3. O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Contratacao, de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou ndo com o ANUNCIANTE,
nos termos dos subitens 19.2.1, 19.3 e 19.3.1 deste Edital.

19.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relagao a que se refere
o subitem 19.3, mediante a apresentacdao a Comissao Especial de Contratacdo de
justificativa para a exclusao.

19.3.5. Admitida aimpugnac¢do, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

19.3.6. A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a
elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item.

19.3.6.1. Serd necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros
mantidos depois da impugnacao for inferior aos minimos exigidos nos subitens
19.3 e 19.3.1 deste Edital.

19.3.6.2.56 serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a
relacdo anteriormente publicada.

19.3.7. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da
impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 20.3.2 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por
qualquer interessado.

19.4. A Comissao Especial de Contratagao e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a
interpretacdo e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitacao e, conforme o caso, poderao relevar aspectos puramente formais
nos Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia e contribuam para
assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 52, caput, da Lei
14.133/2021.

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 46



19.4.1. Os membros da Comissao Especial de Contratagdo e da Subcomissao Técnica
assinardao Termo de Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta
Concorréncia, observados os respectivos modelos:

COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATAGAO
TERMO DE RESPONSABILIDADE

............................................................ , matricula n? ......eecceieeeee.,,  lotado  no
, integrante da Comissdo Especial de Contratagdo, responsavel pelo
processamento do presente processo licitatério - Concorréncia CFMV 90001/2026, realizado pelo(a)
........................................................... , para a contratagdo de agéncia de propaganda, regido pelas Leis n?
12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo a
qualquer informacdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de
Habilitacdo e de apresentacdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das licitantes, até a sua
divulgacdo e/ou publicagdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n2 14.133/2021, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida em
razdo das atividades exercidas nesta Comissdo Especial de Contratacgao;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestac3o de servicos ou a manutengdo de relagdo de negdcio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que, em razdo da sua natureza, seja incompativel com
as atribuigcdes da Comissdo Especial de Contratagdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda, que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa
ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissdo Especial de Contratacdo;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta Comissdo
Especial de Contratagao, fora dos limites e condigdes estabelecidos em regulamento; e

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, 8 empresa de comunica¢do cuja atividade seja contratada
pelo ente responsavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA
ORIENTACOES GERAIS

Esta Concorréncia para contratagdao de servigcos de publicidade, prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, é processada e julgada por Comissdao Especial de Contratagdo, na forma do art. 10 do Decreto
n2 6.555/2008, com exce¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informacdes apresentadas nos Invélucros n2 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada) e n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.
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A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacgdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢Ges
estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia na
entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de Contratacao, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo
e expressdo, independente do cargo/funcdo exercida na entidade contratante ou de origem.

Todas as informag0es relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso
e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente na
entidade contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissdo Especial de Contratagao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2. EU, cerereiieeeeeeeeeeeee e , matricula/Carteira de Identidade n2 ........ccc.covveeeeee.. ,
VINCUIAA 0 it , integrante da Subcomissdo Técnica
responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia, realizado pelo(a)
................................................................................... , para a contrata¢do de agéncia de propaganda, regido
pelas Leis n? 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com
relagdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as
informacdes relacionadas ao seu julgamento e pontuacgGes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida em
razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencio de relacdo de negécio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que, em razdo da sua natureza, seja incompativel com
as atribuicdes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas
da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda, que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa
ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha deciso como membro desta Subcomissio
Técnica, fora dos limites e condigdes estabelecidos em regulamento;

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, & empresa de comunica¢do cuja atividade seja contratada
pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratacgéo; e

VIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitacdo, realizadas pela Comissdo
Especial de Contratacdo.

Data: de de

Assinatura
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19.4.1.1. Os membros da Comissao Especial de Contratagao e da Subcomissdo Técnica
serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais a¢des ou omissGes que
prejudiquem o curso do processo licitatério, nos termos do Capitulo | do Titulo IV da Lei
n2 14.133/2021, no que couber.

20. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1. A juizo da Comissdo Especial de Contratacdo, todas as decisOes referentes a esta
Concorréncia poderdao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicacdo no Diario Oficial da Unido é obrigatodria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de invélucros;

b) por qualgquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento
da comunicacdo pelas licitantes.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverao ser interpostos no
prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata,
em peticdo escrita dirigida ao Presidente Comissdo Especial de Contratacdo — CEC,
protocolizada na sede do CFMV, no SIA Trecho 6, Lotes 130 e 140, Brasilia-DF, de segunda
a sexta-feira, no horario das 8h as 17h e/ou pelo endereco eletrénico: cpl@cfmv.gov.br até
as 23h59 do ultimo dia do prazo.

21.2. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo
contrarrazoa-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis.

21.3. Recebida(s) a(s) contrarrazdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Especial de Contratacdo poderd reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis,
ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, a autoridade
competente do ANUNCIANTE, que decidird em 10 (dez) dias uteis contados de seu
recebimento.

21.4. N3o serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como
representante da licitante.

21.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢ao
de recursos até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em local e horario a
ser indicado pela Comissao Especial de Contratacao.
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21.6. Os recursos das decisGes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e ao
julgamento das Propostas Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo, podendo a
Comissao Especial de Contratagdo, motivadamente, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisdes, se o seu cumprimento imediato for suscetivel de causar
ao Anunciante e/ou as Licitantes grave dano de dificil ou incerta reparagao.

22.

PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

22.1. Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

22.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste
Edital.

22.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar
as Propostas e Documentos de Habilitagao nas sessdes publicas.

22.1.3. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndao poderao participar da sessdo de
recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

22.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a andlise dos
Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdao
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

22.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serao fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a analise, avaliacdo ou
comparacdo entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicacdo do objeto da
licitacdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissdo Especial de Contratacdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os
modelos dispostos no subitem 19.4.1.

22.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de
Contratacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
Técnica e de Precos resultara na sua desclassificacao.

22.1.7. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos
Documentos de Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo serd permitida a retirada de
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documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducao direta, sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.

22.1.8. A Comissdo Especial de Contratagao podera alterar as datas ou as pautas das
sessOes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fun¢do do desenvolvimento dos

trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAQ

22.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem
9.2 e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condices de participacdo, nos termos do item 4 deste
Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invdlucros n2 1, n? 2, n? 3 e n? 4 das licitantes em condicbes de
participacao;

d) conferir se esses invdlucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas
neste Edital.

22.2.1. O Invdlucro n2 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sé sera recebido pela Comissdo Especial de Contratacdo se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdao da licitante, antes da abertura do
Invélucro n? 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante, antes da abertura do Invdlucro n® 2.

22.2.1.1. Na violagdo de qualquer uma das alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ previstas no
subitem 22.2.1, a Comissdo Especial de Contratacdo ndo receberd o
Invélucro n? 1, o que também a impedird de receber os demais invélucros
da mesma licitante.
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22.2.2. A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n2 2 e n? 4, que
permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo
Especial de Contratacgao, e separa-los dos Invélucros n? 1 e n2 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n2 1;
c) abrir o Invélucro n? 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos constantes dos Invdlucros n? 1 e n? 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préoxima sessdo na
forma do item 20 deste Edital.

22.2.2.1. A Comissao Especial de Contratacdo, antes do procedimento
previsto na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2, adotard medidas para evitar que
seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao ldentificada.

22.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos
presentes na primeira sessdo, os invélucros n? 1, com o Plano de
Comunicagao Publicitdria — Via Nao Identificada, devem ser
misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos
autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao
Especial de Contratacao.

22.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Invélucros n? 1 e n2
3, a Comissao Especial de Contratacao ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagcdo Publicitdria — Via Nao
Identificada, a Comissao Especial de Contratacao desclassificara a licitante e
ficard de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

22.2.3. A Comissao Especial de Contratagao nao langara nenhum cddigo, sinal ou
marca nos Invélucros n2 1, nem nos respectivos conteldos que compdem o Plano de
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Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a exce¢ao das rubricas
mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2 acima.

22.2.4. Abertos os Invélucros n? 1 e n? 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito
pela Comissao Especial de Contratagao.

22.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes
tomadas pela Comissdao Especial de Contratagdo na primeira sessdao, os
procedimentos de licitacdo terdao continuidade em conformidade com o previsto no
subitem 22.2.6 e seguintes. Caso contrdrio, a comissado divulgard o resultado na forma
do item 20, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposicdao de
recursos.

22.2.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer
das decisdes da Comissao Especial de Contratagao, pertinentes a primeira
sessao, esta divulgara o resultado na forma do item 20, abrindo-se o prazo
para a interposicdo de recursos, conforme disposto no item 21 deste Edital.

22.2.6. N3ao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa
ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratacdo a
Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Nao Identificada), acompanhados dos questionamentos
das licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas
respostas, sem identificacdo de autoria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
conteudos dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao
Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos
Invélucros n2 1 (Plano de Comunicacgdo Publicitdria - Via Nao Identificada)
e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao
Especial de Contratacdo, na devolugao dos Invélucros n2 1;
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d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n? 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrerda o encaminhamento, pela
Comissado Especial de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros
n2 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos
conteudos dos Invdlucros n2 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solug¢bes de Problemas de Comunicacdo) das licitantes, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos
Invélucros n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucgdes de Problemas de Comunicacdo) e de planilha com as pontuacgées
e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento
desses documentos a Comissdo Especial de Contratacdo, na devolucdo dos
Invélucros n2 3.

22.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas
alineas ‘b’ e ‘¢ do subitem 12.5, a pontuacdo atribuida pela
Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subqguesito dessa Proposta sera
lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado
e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissdo, até que
expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

22.2.6.2. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da
alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que o descumprimento das regras
definidas, para a preservacdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificacao da licitante,
antes da abertura do Invdélucro n? 2.

22.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘I do subitem 22.2.6 conterdo
respectivamente a pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada e as
pontuacdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solu¢bes de Problemas de Comunicacao, de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

22.3. ApoOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos
Invdlucros n2 1 e n? 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
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elaborados pela Subcomissao Técnica, a Comissao Especial de Contrata¢dao convocard as
licitantes, na forma do item 20, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte
pauta bdsica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n2 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n2 2 (Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os contetdos dos Invdlucros n2 1
(Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via Ndo Identificada), para identificacdo de
autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuac¢Ges atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado na
forma do item 20, com a indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas,
em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme disposto no item 21 deste Edital.

22.3.1. Além das demais atribuicoes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da Comissao Especial de
Contratacgao.

TERCEIRA SESSAO

22.4. N3ao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Contrata¢do convocara
as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 20, para participar da
terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;
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b) abrir os Invélucros n2 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissao Especial de Contratagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c¢) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n? 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco, nos termos dos subitens 14.2 e 14.3 e dar
conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) proceder a negociagdo de que trata o art. 61 da Lei n2 14.133/2021, bem como nos
termos estabelecidos no subitem 14, com a Comissao Especial de Contratacdo, se a
licitante mais bem classificada no julgamento técnico ndo tiver apresentado a
Proposta de menor preco;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na
alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, obedecida
a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para a
contratacgao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas, observado o
disposto nos subitens 12.4 e 12.5, a licitante que:

h1) tenha sido mais bem classificada na Proposta Técnica e tenha apresentado a
Proposta de menor preco; ou

h2) tenha sido mais bem classificada na Proposta Técnica e concordar em praticar
0 menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento
final das Propostas Técnicas e de Precos sera publicado na forma do item 20, com a
indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso,
conforme disposto no item 21 deste Edital.

QUARTA SESSAO
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22.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Contratagdo convocara
as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma
do item 20, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) verificar a manutencdo das condi¢des de participagdo pelas licitantes, nos termos
do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n2 5 das licitantes em condigdes de participagao, cujos
documentos serao rubricados pelos membros da Comissao Especial de Contratagao
e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes
estabelecidas neste Edital e na legislagao em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n2 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera publicado na
forma do item 20, com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-
se prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposicao de recurso, conforme disposto na
alinea ‘c’ do inciso | do art. 165 da Lei n2 14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 20, o nome da licitante vencedora
desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou
tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos
interpostos.

23.

ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

23.1.

Encerradas as fases de julgamento e habilitacdo, e exauridos os recursos

administrativos, o processo licitatorio sera encaminhado a autoridade competente para
adjudicar o objeto e homologar o procedimento, observado o disposto no subitem 30.10
deste Edital.

23.2.

Serd vencedora desta Concorréncia a licitante que:

a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas Técnicas;
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b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor preco, nos termos do
Item 14, ou concordado em pratica-lo a partir da negociagao prevista no art.61, § 19,
da Lein2 14.133/2021; e

c) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢cdes do item 17 deste Edital.

\ 24. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

24.1. A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a partir da
convocacao, para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui
o Anexo V.

24.1.1. O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela
licitante vencedora.

24.1.1.1. Se a licitante vencedora ndao comparecer no prazo estipulado para
assinar o contrato, a CONTRATANTE poderd convocar a licitante remanescente,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condicdes estabelecidas para a licitante
gue deixou de assinar o contrato, independentemente da cominagao prevista
no art. 90, § 59, da Lei n2 14.133/2021.

24.2 Antes da celebracdao do contrato, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro
Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto
no inciso Ill do art. 62 da Lei n2 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas
e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido
- CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenac¢des Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em atencdo ao
disposto no Acérddo n? 1793/2011-Plendrio, do Tribunal de Contas da Unido.

24.3. O contrato para a execuc¢do dos servicos objeto deste Edital terd duracdo de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da ultima sua assinatura, podendo ser prorrogado nos
termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.4. O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualguer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme as
condicGes dispostas na Cldusula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V)
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24.5. A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢ao do contrato, as condigdes
de qualificagdo e habilitacdo exigidas nesta Concorréncia, incluida a certificacdo de
qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o § 12 do art. 42 da Lei n?
12.232/2010.

24.6. A contratada centralizard o comando da publicidade do ANUNCIANTE em Brasilia-DF,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério, observado o disposto nos
subitens 6.3 e 6.3.1 da Clausula Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V).

24.7. Integrarao o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢ao, as condi¢des
estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha
servido de base para o julgamento desta Concorréncia e a Proposta de menor preco.

25. GARANTIA DE EXECUCAO

25.1. As disposicOes pertinentes a garantia de execuc¢do estdo estabelecidas na Clausula
Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo V).

26. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DA CONTRATANTE

26.1. As obrigagdes da CONTRATADA e da CONTRATANTE, vinculadas a execu¢ao do
contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas
Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V), conforme o art. 89, § 29, da Lei
n2 14.133/2021.

27. FISCALIZAGAO DO CONTRATO

27.1. O ANUNCIANTE nomeard gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e
fiscalizar a execucdo dos contratos resultantes desta Concorréncia e registrar em relatério
todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada,
objetivando sua imediata correcdo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato
(Anexo V).

28. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

28.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nova e Décima da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os precos
estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 14 deste Edital.
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28.2. A forma e as condi¢Oes de liquidagdao e pagamento sao as constantes da Clausula
Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

29. SANCOES ADMINISTRATIVAS

29.1. Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 1% (um por cento),
calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1 do edital,
independentemente de outras san¢des e penalidades previstas na Lei n? 14.133/2021,
diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condicGes de habilitacio e qualificacdo, a ponto de
inviabilizar a contratacao.

29.1.1. O disposto no subitem precedente nao se aplica a licitante convocada na
forma do subitem 24.1.1.1 deste Edital.

29.2. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela contratada, sem
justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera
acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes, nos
termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

30.  DISPOSICOES FINAIS

30.1. E facultada a Comissdo Especial de Contratacdo, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucao do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacao
gue deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos
de Habilitacao.

30.2. A Comissao Especial de Contratagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissdao
Técnica, podera proceder a vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas
Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo do
ANUNCIANTE para a execuc¢do do contrato. Ao fim do procedimento de vistoria, a Comissao
Especial de Contratacao elaborara o respectivo termo de vistoria, o qual sera encaminhado
a Subcomissao Técnica.
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30.3. A Comissao Especial de Contratagdo devera adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdao Publicitaria - Via Nao
Identificada, até a abertura do Invélucro n? 2, nas situagdes previstas nos subitens 30.1 e
30.2 deste Edital.

30.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora poderd ser desclassificada ou
inabilitada se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagao
técnica ou a sua habilitacdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

30.4.1. Se ocorrer desclassificagdao ou inabilitagdao da licitante vencedora, por fatos
referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE poderd convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas ou
revogar esta Concorréncia, nos termo do Item 30.10.

30.5. Se, durante a execucdo do contrato, o instrumento firmado com a contratada nao for
prorrogado, ou for resolvido ou resilido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, o
ANUNCIANTE poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execucdo do objeto do
contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condicdes e exigéncias
a que estiver sujeita a signatdria do contrato.

30.6. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

30.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
ANUNCIANTE, comunicard os fatos a Comissdao de Apuracdo para conducdo dos
procedimentos administrativos sancionatérios no ambito do Conselho Federal de Medicina
Veterinaria - CFMV.

30.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a
autora as sancgoes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do
Cddigo Penal, incluido por meio da Lei n2 14.133/2021.

30.9. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
guer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise,
avaliacdo ou comparacdo entre as Propostas.

30.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer
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de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

30.10.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo
do disposto no paragrafo unico do art. 148 da Lei n2 14.133/2021.

30.10.2. O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que
vier a ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o
ato e assegurados a contratada o contraditdrio e a ampla defesa, caso a adjudicacao
seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

30.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica
e de Precos, a Comissao Especial de Contratacao podera, por motivo de interesse publico,
por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacoes,
alterar este Edital, remarcando o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a(s) alteracdo(ées) implementada(s) no
instrumento de convocacdo nao afetar a formulacdo das Propostas.

30.12. Em atendimento ao previsto nos arts. 82 e 49 da IN SECOM/PR N2 9/2025, bem
como do § 22 do art. 17 da Lei n? 14.133/2021, as sessdes publicas serdo registradas em
atas e gravadas em audio e video.

30.12.1. A primeira sessdo so6 tera divulgacdo do audio e video apds a entrega das
atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucrosn?21en?23 e
respectivas planilhas de julgamento pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial
de Contratacdo, com objetivo de garantir que o teor apdcrifo da proposta nao seja
violado antecipadamente.

30.13. Correrado por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo
dos contratos, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em
extrato, no Didrio Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo unico do art. 89, § 19,
da Lei n2 14.133/2021.

30.14. As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secdo
Judiciaria do foro de Brasilia/DF.

30.15. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas (PNCP) e endereco eletronico: https://www.cfmv.gov.br/concorrencia/
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30.16. Integram este Edital os seguintes Anexos:

30.16.1. Anexo I: Briefing;

30.16.2. Anexo Il: Modelo de Procuragao;

30.16.3. Anexo lll: Modelo de Proposta de Pregos;

30.16.4. Anexo IV: Termo de Referéncia;

30.16.5. Anexo V: Minuta de Contrato.
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BRIEFING DE COMUNICAGAO INSTITUCIONAL
E DESAFIO CRIATIVO AS AGENCIAS DE PUBLICIDADE
Conselho Federal de Medicina Veterinaria (CFMV)

Orgao contratante: Conselho Federal de Medicina Veterinaria — CFMV
Natureza juridica: Autarquia federal

Objeto: Contratacdo de agéncia para prestacéao de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituagao, concepg¢ao, criagao,
execucao interna, intermediacéo e supervisdo da execucao externa e
distribuicao de agdes publicitarias de interesse publico.

1. SITUAGAO GERAL

1.1.Perfil institucional

O Conselho Federal de Medicina Veterinaria (CFMV) é uma autarquia federal
criada pela Lei n° 5.517/1968, responsavel por normatizar, orientar, fiscalizar e
disciplinar o exercicio das profissbes de médico-veterinario e zootecnista no
Brasil.

O CFMV integra o Sistema CFMV/CRMVs, composto pelo Conselho Federal e
pelos 27 Conselhos Regionais de Medicina Veterinaria, presentes em todos os
estados da Federacéo e no Distrito Federal.

Sua atuagao tem como finalidade resguardar o interesse publico, garantindo que
o exercicio profissional ocorra com responsabilidade técnica, ética e
compromisso com a sociedade.

Entre suas principais competéncias estao:

. expedir Resolugdes necessarias a fiel interpretagao e execucgao da
Lein®5.517/1968 e da Lei n° 5.550/1968;

. organizar e atualizar o Cdédigo de Deontologia do Médico-
Veterinario e do Zootecnista;

. dirimir duvidas suscitadas pelos Conselhos Regionais;

. julgar, em ultima instancia, recursos das deliberagdes dos CRMVs;
. deliberar sobre questdes relacionadas ao exercicio profissional;

. propor ao Governo Federal alteragbes legislativas que visem ao

aprimoramento da regulamentagao das profissdes;



. publicar relatério anual de suas atividades e, periodicamente, a
relacado de profissionais inscritos.

1.2. Ambiente institucional

Em 23 de outubro de 1968, foi sancionada a Lei n° 5.517/1968, que
regulamentou o exercicio da profisséo e criou os Conselhos Federal e Regionais
de Medicina Veterinaria, instituindo o Sistema CFMV/CRMVs. Essa legislacao
constitui, até hoje, a base legal da atividade médico-veterinaria e zootécnica no
Brasil.

Desde entdo, € notdria a contribuicdo da Medicina Veterinaria e da Zootecnia
para a melhoria da saude e do bem-estar dos animais, das pessoas e do meio
ambiente. O Sistema CFMV/CRMVs tem como finalidades fiscalizar,
supervisionar e disciplinar o exercicio dessas profissdes, com o propoésito de
resguardar e defender os direitos e interesses da sociedade, além de atuar como
orgao de consulta dos governos da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios em temas direta ou indiretamente relacionados as areas.

O Conselho Federal de Medicina Veterinaria (CFMV) é responsavel por
estabelecer os mecanismos e requisitos necessarios para garantir o exercicio
eficaz das profissdes, por meio das fiscalizagbes, oportunizando a sociedade
profissionais com perfil técnico e ético adequados. Atua, ainda, de forma
estratégica no debate publico e institucional, especialmente na defesa do
conceito de Satde Unica, ou uma sé Saude, que integra o bem-estar animal,
humano e ambiental, bem como na valorizacdo da Medicina Veterinaria e da
Zootecnia.

O CFMV tem consolidado um ciclo institucional marcado pelo fortalecimento da
governanga, pela ampliagdo de sua atuagdo técnica e politica e pelo
reposicionamento da comunicagdo como ferramenta estratégica de interesse
publico. Integrado aos 27 Conselhos Regionais, presentes em todos os estados
da Federacdo e no Distrito Federal, o Sistema CFMV/CRMVs atua com
autonomia administrativa e financeira, voltado ao exercicio legal das profissoes,
a protecao da sociedade, a valorizacao profissional e a qualificagdo continua das
profissodes.

Mais do que um 6rgao regulador, o CFMV exerce papel estratégico para a
sociedade, com impacto direto na saude publica, na seguranga dos alimentos de
origem animal, na prevencao de zoonoses, na defesa do bem-estar animal, na
sustentabilidade ambiental e na promog¢ao da confianca publica nas profissées
regulamentadas.



1.3.Missao, Visao e Valores do CFMV
Missao
Promover o bem-estar da sociedade, disciplinando o exercicio das profissdes de
médico-veterinario e zootecnista, por meio de normatizagao, fiscalizacao,
orientagado, valorizacéo profissional e organizacédo das classes diretamente ou
por intermédio dos CRMVS.
Visao
Ser protagonista na valorizagdo e fortalecimento das profissbes de médico-
veterinario e zootecnista, atuando em consonancia com os CRMVs, com
estratégia e exceléncia, contribuindo para a protegéo dos interesses publicos.
Valores
Comprometimento
Realizar o que se propde a fazer promovendo a formagdo de equipes
comprometidas e engajadas com o CFMV e com a promogédo de ag¢des que
impactem positivamente os profissionais e a sociedade.

Cooperacao

Valorizar e fortalecer a troca de conhecimentos e experiéncias entre os
profissionais, equipes e areas para alcangar os objetivos do CFMV.

Etica

Garantir que todas as acdes sejam promovidas seguindo a missao, visao,
valores e objetivos da organizagao.

Inovacéao

Gerar e propagar novos conhecimentos buscando a desburocratizacédo e o
aprimoramento constante da qualidade em todos os setores, atividades, servigos
e produtos.

Integracao

Fortalecer vinculos nas relagdes pessoais, institucionais, profissionais e politicas
para potencializar as a¢des e resultados do CFMV.



Responsabilidade

Garantir a realizagao de iniciativas em prol do bem-estar e desenvolvimento dos
profissionais, sociedade e meio ambiente.

Transparéncia

Promover e manter uma relagdo de confianca e valor com os publicos de
interesse por meio da divulgagao clara de todos os atos que sejam relevantes
aos profissionais, 6érgaos publicos e sociedade.

1.4. Atuagao do Médico-Veterinario e da Zootecnia no Interesse Publico

A Medicina Veterinaria é reconhecida como profissdo das ciéncias agrarias e da
saude. Estima-se que parcela significativa dos patégenos humanos conhecidos
tenha origem animal, bem como grande parte das doengas emergentes. A
legislagdo atribui ao meédico-veterinario a responsabilidade pelo estudo e
aplicagao de medidas de saude publica relacionadas as zoonoses.

Esses profissionais integram equipes multiprofissionais do Sistema Unico de
Saude, participam de agdes de vigilancia, educagao em saude, prevencao e
controle de agravos, campanhas de imunizagdo, inspegédo e fiscalizagao
sanitaria, além de atuarem na pesquisa cientifica, na producdao de
imunobiolégicos, vacinas e medicamentos.

A abordagem da Saude Unica, reconhecida por organismos internacionais,
destaca a atuacdo integrada entre as areas da saude humana, animal e
ambiental. Nesse contexto, médicos-veterinarios exercem papel essencial na
prevencdo de pandemias, na seguranga dos alimentos, na sustentabilidade
ambiental e no bem-estar animal.

Os profissionais da Medicina Veterinaria atuam em ampla diversidade de areas,
abrangendo desde a clinica, a produgado animal, a inspeg¢do e a vigilancia
sanitaria, a pesquisa cientifica, a docéncia, a gestao publica e privada, até a
responsabilidade técnica em estabelecimentos e cadeias produtivas de interesse
direto da sociedade.

No que se refere a Zootecnia, o exercicio profissional é regulamentado e
normatizado pelo Sistema CFMV/CRMVs, especialmente pela Resolucao CFMV
n° 1453/2022, que define de forma ampla e estruturante as areas de atuacao do
zootecnista. De acordo com essa normativa, a Zootecnia abrange atividades
ligadas ao planejamento, desenvolvimento, orientagdo, supervisdo, gestao e
aplicagcédo de conhecimentos cientificos e tecnoldgicos relacionados a produgéo
animal, ao melhoramento genético, a nutricdo e alimentagdo de animais, ao




manejo e a produgdo de recursos forrageiros, ao bem-estar animal, a
sustentabilidade dos sistemas produtivos, a pesquisa, ao ensino, a extensao
rural e a gestédo de propriedades e projetos agropecuarios.

A atuagdo do zootecnista compreende, ainda, atividades estratégicas
relacionadas a avaliagdo zootécnica, certificacdo, assessoria técnica,
desenvolvimento de tecnologias, estudos de impacto ambiental, gestéo
administrativa da producao animal, atuagao em instituicdes de ensino, pesquisa
e extensdo, bem como o respeito as competéncias e atribuicdes das demais
profissdes regulamentadas, conforme a legislagéo vigente.

O Conselho Federal de Medicina Veterinaria (CFMV) é a autarquia federal
responsavel por normatizar, orientar, fiscalizar e valorizar o exercicio profissional
da Medicina Veterinaria e da Zootecnia em todo o territorio nacional.

Mais do que um 6rgao regulador, o CFMV atua como instituicao estratégica
para a sociedade, com impacto direto na saude publica, na seguranga
alimentar, na defesa do bem-estar animal, na sustentabilidade ambiental e na
qualidade da formagao profissional.

A atuagdo do CFMV esta presente em dimensdes essenciais do cotidiano da
populacgao brasileira, ainda que nem sempre seja percebida ou reconhecida pelo
publico em geral. Nesse contexto, a comunicacéo institucional assume papel
fundamental para traduzir essa relevancia em linguagem clara, acessivel e
de interesse publico.

A comunicagao institucional ocorre em um ambiente marcado pela alta
circulacao de informagao, pela presenga de multiplos atores no debate publico e
pela crescente demanda social por transparéncia, credibilidade e informagao
qualificada.

1.5.Imagem e percepgao institucional
Apesar da relevancia estratégica dessas areas, ainda se observa:

e baixo nivel de conhecimento da sociedade sobre o papel institucional do
CFMV;

e percepcgao limitada do Conselho como 6rgdo apenas administrativo ou
corporativo;

e desconhecimento sobre a contribuicdo das profissbes para a saude
publica, a seguranga alimentar e a prote¢ao da sociedade.

1.6.Mercado e publicos relacionados



O CFMV se relaciona com diversos publicos estratégicos, entre os quais:

meédicos-veterinarios;

zootecnistas;

estudantes das areas;

responsaveis por animais;

produtores rurais e cadeia produtiva agropecuaria;
instituicdes de ensino;

gestores publicos e parlamentares;

sociedade em geral.

1.7.Diferenciais institucionais
Entre os diferenciais institucionais do CFMV destacam-se:

atuacao normativa e fiscalizatéria em todo o territério nacional;
articulagao institucional junto ao Congresso Nacional,

atuacdo em temas estratégicos de saude publica e seguranga alimentar;
defesa da qualidade da formagao profissional;

promogao da ética e da responsabilidade técnica.

Assim, observa-se que a relevancia da atuacgao institucional do CFMV é objetiva
e concreta para a sociedade, mas essa relevancia ainda nao se traduz em
percepcao publica equivalente.

2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

Apesar da relevancia de sua atuagdo e da sua importadncia estratégica, o
Conselho Federal de Medicina Veterinaria enfrenta desafios relacionados a
compreensao publica de seu papel institucional.

Nesse contexto, a Autarquia enfrenta desafios de comunicagao, em grande parte
pelo desconhecimento da sociedade brasileira, relacionados a:

¢ baixo nivel de conhecimento da sociedade e dos préprios profissionais
sobre o papel e a atuacao da instituicao;

e percepcao restrita ao carater administrativo ou corporativo;

e complexidade técnica dos temas tratados, que exige tradu¢ado adequada
para o publico leigo;

O que, por vezes, acaba por gerar:

¢ invisibilidade institucional;



e dificuldade de reconhecimento social.

Nesse contexto, o desafio de comunicagdo consiste em tornar mais visivel e
compreensivel para a sociedade o papel institucional do CFMV, sua relevancia
estratégica, seus limites de atuagdo bem como, a importancia social das
profissdes que regulamenta, fortalecendo sua reputagcdo como instituicao publica
essencial a protecao da sociedade em que pese:

e evidenciar o impacto social da atuagcéo do CFMV;

o fortalecer sua reputagcdo como autoridade técnica, de interesse publico e
eética;

e aproximar a instituicdo da sociedade e dos profissionais;

e contribuir para o debate publico qualificado sobre temas estruturantes da
Medicina Veterinaria e da Zootecnia.

3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

3.1.Objetivo geral

Fortalecer o posicionamento institucional do CFMV como instituicdo essencial a
sociedade, evidenciando sua atuacao na fiscalizagdo como forma de protecao a
sociedade, na promogao da saude das pessoas e dos animais, na seguranga
dos alimentos, no bem-estar animal, na sustentabilidade e na defesa da
qualidade da formacgao profissional.

3.2.Objetivos especificos

e Tornar o papel do CFMV mais conhecido e compreendido pela sociedade;

e Evidenciar a importancia social da Medicina Veterinaria e da Zootecnia;

e Demonstrar a atuagao institucional do CFMV junto ao Congresso Nacional
e a defesa do interesse publico;

e Comunicar o compromisso do CFMV com a qualidade do ensino e da
formacéo profissional,

e Fortalecer o sentimento de pertencimento dos profissionais;

e Contribuir para a ampliacdo de confianga publica no CFMV, bem como
nas profissdes por ele fiscalizadas

4. PUBLICOS-ALVO
Prioritario
e sociedade em geral

e médicos-veterinarios
e zootecnistas



Secundario

estudantes das areas;

instituicbes de ensino;

formadores de opiniao;

parlamentares e gestores publicos;

setores relacionados a cadeia produtiva agropecuaria.

5. PRAGAS

As acdes de comunicagdo deverao considerar abrangéncia nacional, com
possibilidade de maior incidéncia em regides com maior concentracdo de
profissionais e instituicbes de ensino das areas de Medicina Veterinaria e
Zootecnia.

6. PERIODO

As propostas poderao considerar diferentes fases de implementagao ao longo
de um periodo de até 12 meses.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

Para fins de elaboracdo da proposta técnica, devera ser considerada a verba
referencial de R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais).

8. PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES

Para subsidiar a elaboragdo das propostas, poderdo ser consideradas as
seguintes fontes publicas de informacgéo institucional:

Portal Institucional do CFMV;

Planejamento Estratégico Institucional do CFMV;

Relatérios de gestdo e demais publicacdes institucionais;

Conteudos e materiais disponiveis nos canais oficiais do Sistema
CFMV/CRMVs.

e Manual de Redacao do Sistema CFMV/CRMVs

As licitantes poderao, ainda, recorrer a informagdes publicas adicionais que
contribuam para a compreensao do contexto institucional, do papel social das
profissdes regulamentadas e do ambiente comunicacional em que se insere o
desafio proposto.

9. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO



O CFMV dispde de recursos proprios de comunicacdo que poderao ser
considerados pelas licitantes em suas propostas, entre eles:

e portal institucional;

e perfis e canais oficiais em redes sociais;

e canais digitais institucionais;

e ambientes e ativos proprios de comunicacao do Sistema CFMV/CRMVs.

A consideracao desses recursos devera ocorrer de forma estratégica e integrada
a proposta, sem prejuizo da liberdade técnica das licitantes quanto a definigéo
dos meios, instrumentos e solugdes de comunicagao mais adequados ao desafio
apresentado.

10.ESFORGOS ANTERIORES EM COMUNICAGAO

Nos anos recentes, o CFMV tem ampliado sua atuagdo em comunicagao
institucional, com iniciativas voltadas a valorizacdo da Medicina Veterinaria e da
Zootecnia, ao fortalecimento de sua identidade institucional, a divulgagdo da
atuacao dos profissionais em areas de interesse publico e ao reposicionamento
da comunicagado como ferramenta estratégica para o reconhecimento social da
instituicao e das profissdes regulamentadas.

Esses esforcos vém contribuindo para consolidar uma comunicagdo mais
conectada ao interesse publico, mais orientada por impacto social e mais atenta
a necessidade de traduzir temas técnicos em linguagem acessivel. Ainda assim,
persiste o desafio de ampliar a compreensao social sobre o papel institucional
do Conselho e sobre a presencga concreta das profissdes na vida cotidiana da
populacgao.

As propostas deverao considerar esse histérico como ponto de partida, sem se
limitar a reproduzi-lo, podendo apontar caminhos de evolugdo narrativa,
conceitual e estratégica.

11.DESAFIO CRIATIVO

Com base nas informagdes apresentadas neste briefing, as licitantes deverao
desenvolver uma campanha publicitaria capaz de responder, de forma
estratégica, criativa e aderente ao interesse publico, a seguinte questao
orientadora:

Como tornar visivel para a sociedade a importancia de uma instituicao
como o CFMV, cuja atuagao é essencial para a sociedade, inclusive para
quem nao conhece a instituicao, mas muitas vezes invisivel?



A proposta devera ser capaz de:

Tornar compreensivel o papel institucional do CFMV;,

Fortalecer o posicionamento institucional do CFMV como autoridade
técnica de interesse publico, ética e social;

Apresentar, de forma clara, e acessivel o papel institucional do CFMV;
Tornar visivel o impacto da atuacdo do CFMV no cotidiano das pessoas
e dos profissionais;

Contribuir para a constru¢ao de confianga, aproximagao e relacionamento
entre o CFMV e os profissionais.

Traduzir temas técnicos e regulatorios em linguagem clara, acessivel e
socialmente relevante;

Evidenciar o impacto concreto da atuacdo institucional na protecéo da
sociedade;

Estabelecer conexdo coerente entre o CFMV, as profissbes
regulamentadas e temas de interesse publico, como saude publica,
seguranca dos alimentos, bem-estar animal, sustentabilidade e qualidade
da formagao profissional.

12.0RIENTAGOES PARA A PROPOSTA

As propostas deveréao ser construidas a partir dos objetivos e do desafio de
comunicagao estabelecidos neste briefing, observando os parametros do edital
e da legislacao aplicavel.

Espera-se que as solugcdes apresentadas revelem:

capacidade de leitura institucional e contextual do problema de
comunicacao;

visdo estratégica para constru¢ao de posicionamento institucional;
poténcia de sintese e traducao de temas complexos;

criatividade compativel com os principios da comunicagao publica;
adequacao entre mensagem, linguagem, publicos e meios propostos;
viabilidade de execucéao dentro da verba referencial.

Sem prejuizo da liberdade criativa das licitantes, recomenda-se que a
comunicagao preserve carater institucional, linguagem acessivel, foco no
interesse publico e aderéncia ao papel legal do CFMV, evitando abordagens
autorreferentes dissociadas de beneficios concretos a sociedade.

13.CONSIDERAGOES FINAIS



O presente briefing tem por finalidade subsidiar a elaboragdo das propostas
técnicas no ambito da licitagao para contratacéo de servigos de publicidade do
Conselho Federal de Medicina Veterinaria.

Espera-se que as licitantes apresentem solu¢cdes capazes de traduzir, com
inteligéncia estratégica e qualidade criativa, a relevancia institucional do CFMV
para a sociedade brasileira, demonstrando compreensao do contexto, do desafio
e da responsabilidade envolvida na comunicagao de uma instituicdo publica de
carater técnico, regulador e nacional.

A proposta a ser desenvolvida devera partir do entendimento de que comunicar
o CFMV nao significa apenas divulgar uma instituicdo, mas tornar visivel sua
funcao publica, sua utilidade social e sua contribuicdo para temas que afetam
diretamente a vida das pessoas.
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ANEXO I

MODELO DE PROCURACAO



MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n2 90001/2026.

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condicoes, firmar termos de
compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel
cumprimento do presente mandato.

local e data
nome completo da licitante
nome, cargo e assinatura dos representantes legais

<observacdo: se particular, a procuracdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessdrio
comprovar os poderes do outorgante para a presente delegagéo>
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ANEXO lli

MODELO DE PROPOSTA DE
PRECOS



MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A Comissdo Especial de Contratagédo
Referente a Concorréncia n? 90001/2026 — anunciante
1. Pregos sujeitos a valoragao

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pre¢os para os
servigos descritos:

(A) desconto, a ser concedido ao Conselho Federal de Mediciana Veterinaria, sobre
os custos internos dos servigos executados por esta licitante, baseados na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal
— SINAPRO/DF, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo n3do nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: .......... pZ X (PSOOUURR por cento);

(B) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdao desta licitante, referentes a producdo e a execucdo
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965: .......... 23 (U por cento);

(C) honorarios, a serem cobrados do ao Conselho Federal de Mediciana Veterinaria,
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisao desta licitante, referentes aos
servigos descritos nas alineas abaixo: .......... b2 X (ORI por cento);

| - ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste;

Il - a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de
peca ou material publicitdrio, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculacdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

Il - a reimpressao de pecas publicitarias.
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(D) honoriarios, a serem cobrados do Conselho Federal de Enfermagem, incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a criagdo, a
implementacdao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acgles
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965: .......... P X (PSR U U SRR por cento);

DIREITOS AUTORAIS - PARA COMPOR AS CONDICOES DOS DIREITOS AUTORAIS

e) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor originaldos direitos patrimoniais
de autor e conexos serd de no maximo xxx% (xxxxxxxxx). Para a reutilizacdo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

f) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdao de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo xxxx% (xxxxxxxx). Para a
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

1.2. Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 90 (noventa) dias corridos, contados
de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragoes
2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Cldusula Décima da Minuta de Contrato

(Anexo V).

2.2. Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencdo de tributos e
contribuicdes nas situacdes previstas em lei.
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2.3. Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condi¢cdes nas negocia¢cdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacao, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens
obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.2 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de
bens e de servigcos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apds a liquidagao das
despesas e o pagamento a cargo do CFMV, nos termos da Clausula Décima Primeira da
Minuta de Contrato (Anexo V).

2.5. Esta Proposta de Precos esta em conformidade com o Edital da Concorréncia
em referéncia.

Local e Data

Nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais
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ANEXO IV

TERMO DE REFERENCIA



TERMO DE REFERENCIA (TR)

Processo n2: 0110048.00000008/2024-61

1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1. Contratacdo de empresa especializada para fornecimento de servicos de

publicidade a serem prestados por intermédio de agéncia de propaganda, conceituados

no art. 22 da Lei n2 12.232/2010, nos termos da tabela abaixo, conforme condicbes e

exigéncias estabelecidas neste instrumento.

ITEM ESPECIFICACAO CATSER UNIDADE DE QUANTIDADE VAL,OR VALOR TOTAL
MEDIDA UNITARIO
Contratagdo de empresa
especializada para fornecimento de
servicos de publicidade a serem
1 prestados por intermédio de 892 - 01 RS 5.000.000,00 | RS 5.000.000,00
agéncia de propaganda,
conceituados no art. 22 da Lei n?
12.232/2010.
1.2. E importante destacar que os servicos de publicidade, pela sua natureza

heterogénea e complexa, enquadram-se na definicdo de bens e servigos especiais
prevista no art. 62, inciso XIV, da Lei n? 14.133/2021, conforme justificativa constante
do Estudo Técnico Preliminar.

1.3. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 (meses) meses contados da

assinatura do contrato entre as partes, prorrogavel na forma dos artigos 106 e 107 da

Lei n2 14.133, de 2021.

1.3.1.

O servigo é enquadrado como continuado devido a sua essencialidade

para o cumprimento de suas atribui¢des institucionais do CFMV, uma vez que visa

atender de forma permanente e ininterrupta a uma necessidade publica,




abrangendo mais de um exercicio financeiro. A interrupcdo desses servicos
poderia comprometer a continuidade das atividades relacionadas a Comunicacao
Publicitaria e seu suporte.

1.3.2. Ademais, sdo essenciais para promover a transparéncia, accountability e
o compartilhamento de informacdes com a sociedade, em plena aplicacdo do
principio da publicidade dos atos administrativos. O dever de publicidade, previsto
no artigo 37, caput, da Constituicdo Federal, e o principio da transparéncia podem
ser cumpridos por meio de diversos veiculos de comunicacdo, que reproduzem e
divulgam os dados fornecidos pelos drgdos publicos. Nesse sentido, a manutencdo
de uma estrutura e servicos voltados ao atendimento e prestacdo de informacdes
a midia, e consequentemente a populacdo, é fundamental para garantir a
transparéncia e a publicidade dos atos publicos do CFMV.

1.4, O contrato oferecera maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em
relacdo a vigéncia da contratacdo.

1.5. Forma de processamento da licitacdo

Considerando o disposto no art. 17, §22, da Lei n? 14.133/2021, bem como no paragrafo
Unico do art. 22 da Instru¢do Normativa SEGES/MGI n2 12/2023 e no art. 82 da Instrucdo
Normativa SECOM/PR n2 9, de 12 de novembro de 2025, as licitagGes deverdo ser
realizadas preferencialmente sob a forma eletronica, admitida a utilizacdo da forma
presencial, desde que devidamente motivada, com a realizacdo de sessdo publica
registrada em ata e gravada em 3audio e video, de modo a assegurar a transparéncia, a
rastreabilidade dos atos e a observancia dos principios da publicidade, da isonomia e do
controle social.

Todavia, conforme levantamento de mercado realizado pelo Setor de Licitagbes e
contratos, verifica-se que, até o momento, o Sistema Compras.gov.br ndo oferece as
funcionalidades necessarias a condu¢dao da modalidade Concorréncia do tipo “Melhor
Técnica” para servicos de publicidade, em especial a preservacdao do anonimato das
propostas técnicas e o suporte ao rito procedimental.

Diante desse cenario, justifica-se a ado¢do da Concorréncia — Melhor Técnica — na
forma presencial, devidamente autorizada pela autoridade competente, com sessao



publica registrada em ata, dudio e video, garantindo a transparéncia, a isonomia e a
publicidade do certame.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. Atualmente, o Conselho Federal de Medicina Veterindria (CFMV) enfrenta
desafios relacionados a comunicacao eficaz de suas ag¢Oes institucionais, normativas e
educativas junto a seus publicos estratégicos, incluindo médicos-veterindrios,
zootecnistas e a sociedade em geral. A auséncia de uma estratégia publicitaria
estruturada pode comprometer a disseminacdo de informacdes de interesse publico, a
valorizacdo profissional das categorias reguladas e o fortalecimento da identidade
institucional do Conselho.

Diante desse cendrio, este estudo avalia a viabilidade técnica e econdmica da
contratacdo de empresa especializada para prestacao de servicos de publicidade, por
intermédio de agéncia de propaganda, conforme definido no art. 22 da Lei n?
12.232/2010. A solugdo proposta visa garantir maior alcance e impacto das mensagens
institucionais, respeitando os principios da transparéncia, economicidade e eficiéncia na
gestdo dos recursos publicos.

Ressalta-se que a contratacdo nao abrangerd, em nenhuma hipdtese, servigos de
assessoria de imprensa, comunicagao institucional, relagdes publicas, marketing digital
ou qualquer outra atividade vedada pelo § 22 do art. 22 da Lei n? 12.232/2010,
assegurando plena conformidade com a legislagdo vigente.

2.2 DA JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

2.2.1. A comunicagao e a publicidade dos atos, a¢des e servicos do CFMV sao
fundamentais para promover o didlogo com a sociedade, médicos-veterinarios,
zootecnistas e demais publicos de interesse. Essa estratégia fortalece a presenca
da marca e amplia a imagem institucional do Conselho, sendo uma ferramenta
essencial para evidenciar a prestacao de servicos de qualidade. Por meio dessas
acdes, o CFMV oferece informagbes valiosas que contribuem para o
desenvolvimento profissional dos médicos-veterinarios e zootecnistas, além de
promover a protec¢do da sociedade.




2.2.2. Neste contexto, compete a Geréncia de Comunicacdo (Gecom) e ao Setor
de Comunicacdo e Jornalismo (Secom) do 6rgdo planejar, desenvolver e executar
as acoes de comunicacdo do CFMV, incluindo publicidade institucional e de
utilidade publica. Para cumprir essa funcdo de forma eficaz e adequada, em
conformidade com a legislagdo vigente, especialmente a Lei n? 12.232/2010, a
Gecom e o Secom precisam aliar as competéncias de suas equipes internas a
expertise de agéncias de propaganda contratadas via processo licitatorio.

2.2.3. Importa destacar que essas agéncias trazem conhecimento técnico,
profissionais qualificados e ferramentas para oferecer as melhores solucdes
publicitarias que atendam as necessidades de comunicacdio do CFMV,
contribuindo para o alcance de seus objetivos e a otimizacdo dos investimentos e
recursos publicos destinados as acbes publicitarias. Além disso, conforme
exigéncia legal, a aquisicdo de espacos em midia e a realizacdo de campanhas
publicitarias no setor publico devem ser conduzidas por intermédio de agéncias
de publicidade.

2.2.4. Ademais, conforme demonstrado no Planejamento Estratégico

Institucional (PEl), uma das atividades prioritarias do Conselho é a valorizacdo das

profissdes. Nesse contexto, o Conselho Federal de Medicina Veterinaria utiliza
diversos canais de comunicagdo para promover ac¢des de fortalecimento e
valoriza¢do da Medicina Veterindria e da Zootecnia. A publicidade, portanto, é um
instrumento fundamental para atingir diferentes publicos, proporcionando maior
visibilidade e reconhecimento tanto para a instituicdo quanto para as profissdes.

2.2.5. Eimportante destacar que os servicos de publicidade, pela sua natureza
heterogénea e complexa, enquadram-se na definicdo de bens e servigos especiais
prevista no art. 62, inciso XIV, da Lei n? 14.133/2021, que dispde:

"bens e servigos especiais: aqueles que, por sua alta heterogeneidade ou
complexidade, nGo podem ser descritos na forma do inciso Xlll do caput
deste artigo, exigida justificativa prévia do contratante.”

2.2.6. Nesse contexto, a complexidade dos servicos de publicidade justifica-se
por envolver atividades criativas, estratégicas e técnicas, tais como o
planejamento, criacdo, producdo e veiculagdao de campanhas publicitarias, bem
como a necessidade de personalizacao dos servicos para atender as demandas



especificas do CFMV. Essa caracteristica torna inviavel a descricdo completa e
detalhada dos servicos de forma padronizada, reforcando a necessidade de uma
contratagdao especializada, em conformidade com os dispositivos legais
mencionados.

2.2.7. Trata-se da contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, conceituados no art. 22 da Lei n?
12.232/2010, que envolve:

“O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceitua¢do, a concepgdo, a
cria¢do, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisGo da execugdo
externa e a distribuicGo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgag¢do, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral”.

2.2.8. 0 8§12 do mesmo artigo estabelece que nessas contratacdes possam ser
incluidos os seguintes servigos especializados, como atividades complementares:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de gerag¢éo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgag¢do nos quais serdo
difundidas as pegas e agbes publicitdrias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;”

b) a producdio e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios
criados;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitdria, em consondncia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agles
publicitdrias.

2.2.9. Vale destacar que os servigos aderentes as novas tecnologias somente
poderdo ser executados como formas inovadoras quando estiverem diretamente
relacionados as a¢des de publicidade desenvolvidas no ambito da contratacdo e
que eles ndo estdo restritos aos veiculos de comunicacdo e divulgacdo do meio



internet, tendo em vista que as inovacbes e os formatos ndo tradicionais que
visam potencializar os efeitos das mensagens podem ser concebidos tanto pelas
plataformas on-line (redes sociais, mecanismos de busca na internet,etc.), como
pelas plataformas off-line (revistas, jornais, etc.).

2.2.10. Além disso, cumpre frisar que o objeto da contratacdo de publicidade
difere da contratacdo de comunicacdo e marketing digital, que estd em fase de
elaboracdo pela Gecom. Apesar de ambas poderem utilizar os meios digitais como
forma de comunicacdo, a natureza da mensagem utilizada é bastante diferente
uma da outra.

2.2.11. Como complemento, vale informar que, a IN 02/2023, da Secretaria
Especial de Comunicac¢do Social da Presidéncia da Republica— Secom/PR, de 14 de
setembro de 2023, conceitua publicidade de utilidade publica no art. 32:

I - publicidade de utilidade publica: destina-se a divulgar temas de
interesse social e apresenta comando de agdo objetivo, claro e de
facil entendimento, com o intuito de informar, educar, orientar,
mobilizar, prevenir ou alertar a populagcGo para a adog¢do de
comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou coletivos;

2.2.12. Ja a comunicagdo digital, nos termos da Instru¢do Normativa SECOM/PR
n2 9, de 12 de novembro de 2025, compreende o conjunto de ag¢des de
comunicagdo estruturadas em ambientes digitais, voltadas a disseminagdao de
conteludos, a interagdo com os publicos de interesse, ao fortalecimento do
relacionamento institucional, a ampliacdo do acesso a informacado e ao estimulo a
participacdao social, devendo estar alinhadas aos objetivos de comunicagao
definidos, aos publicos-alvo estabelecidos e as estratégias adotadas em cada ac¢do.

2.2.13. Portanto, resta claro que a natureza da mensagem em uma campanha de
publicidade possui o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou
alertar a populagdo para a ado¢dao de comportamentos que gerem beneficios
individuais e /ou coletivos, enquanto a natureza da mensagem na comunicagcdo
digital é voltada para interac¢ao, acesso e troca de informacdes.



2.2.14. Dessaforma, observa-se que a natureza da mensagem nas campanhas de
publicidade esta voltada a difusdo de ideias, a promocdo de bens, servicos ou
causas e a mobilizacdo social, com foco em informar, educar, orientar, prevenir ou
alertar a populacdo. Jd4 a comunicacdo digital se caracteriza por sua dindmica
interativa, continua e relacional, voltada ao fortalecimento do vinculo
institucional, a ampliagdo do acesso a informagdo, a transparéncia ativa e a
promocao do didlogo com os diferentes publicos.

2.2.15. Ja a comunicacgdo digital possui um publico mais abrangente, com viés de
transparéncia e publicidade de atos. Além disso, a comunicacdo digital também é
usada para evitar a proliferacdao das chamadas "fake news", exige monitoramento
constante dos canais digitais de comunicacdo, bem como ac¢bes rapidas que
evitem a disseminacdo de informacoes falsas.

2.2.16. Todos esses desafios justificam a contratacdo de empresa especializada
de servicos de publicidade a serem prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, bem como a contratagdo, no seu devido momento, de empresa
especializada em comunica¢do e marketing digital, pois ndo se sombreiam. E, caso
ocorra semelhancas entre os servicos em algum momento, caberd a gestdo
contratual evitar a utilizacdo dos servicos em duplicidade para a mesma tarefa ou
atividade, devendo, pois, ser levado em considera¢cdao em qual contratagcao havera
maior vantajosidade e economicidade ao CFMV.

2.2.17. O objeto da contratagdo estd previsto no Plano de Contrata¢des Anual
2025, conforme detalhamento a seguir:

) ID PCA no PNCP: 00119784000171-0-000001/2026

1)) Data de publicagcdo no PNCP: 28/07/2025;

1) Id do item no PCA: 5;

V) Classe/Grupo: 836 — SERVICOS DE PUBLICIDADE;

V) Identificador da Futura Contratacdo: 389185-88/2026

3. DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO
OBIJETO




3.1 Trata-se da contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, conceituados no art. 22 da Lei n2
12.232/2010, que envolve:

O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criago, a execugdo
interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover
a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

3.2 O §12do mesmo artigo estabelece que nessas contratacdes possam ser incluidos
os seguintes servicos especializados, como atividades complementares:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e ag¢ées publicitdrias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;

b) @ produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios criados;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos
das mensagens e das agdes publicitdrias.

3.3. De acordo com o §22 do mesmo artigo, os contratos de servicos de
publicidade terdao como objeto somente as atividades descritas acima, sendo vedada a
inclusdao de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicac¢do e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagao de
eventos festivos de qualquer natureza.

3.4 Para a execugdo das a¢des de comunicacao publicitdria realizadas no
ambito dos contratos decorrentes das licitagdes previstas no § 32 do mesmo artigo, o
o6rgao ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de selecdao
interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administracao e
publicada na imprensa oficial.

3.5 Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso |, acima descrito, o
art. 32 da mesma lei torna passivel de execugao apenas aquelas que tenham finalidade
especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdao e de



possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas na
execucdo contratual, sendo vedada a inclusdo de qualquer matéria estranha ou que
ndo guarde pertinéncia tematica com a acdo de publicidade ou com o objeto do
contrato.

3.6 Os servicos de publicidade previstos no Art. 42 da mesma Lei, define que serdo
contratados em agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei
no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento.

3.7 O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no caput deste
artigo podera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP,
entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que
representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢Ges técnicas de
ageéncias de propaganda.

3.8 A agéncia contratada nos termos da Lei n? 12.232/2010, § 22 do Art. 42, sé
podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgacdo, por
conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles
expressamente autorizada.

4. REQUISITOS DA CONTRATAGCAO

Sustentabilidade

4.1. Devera ser incluido no Contrato, na clausula da obrigacdo da contratada, que a
mesma, na execug¢ao dos servigcos, contribua para a promog¢dao do desenvolvimento
nacional sustentdvel no cumprimento de diretrizes e critérios de sustentabilidade
ambiental de acordo com o art. 225 da Constituicdo Federal/88, em conformidade com
a Lein?214.133/2021 e com o e com o art. 62 da Instru¢cdo Normativa SLTI/MPOG n2 01,
de 19 de janeiro de 2010.

4.2 A Contratada deverd adotar praticas sustentaveis na execuc¢ao do objeto, como
a redugdo do uso de papel, a reciclagem de materiais e o uso eficiente de recursos,
promovendo o uso e entrega de produtos que causem menor dano, mitigando os




possiveis impactos ambientais. Deve ainda incentivar agcbes que promovam a inclusao
social e a responsabilidade econémica, como a contratacdo de fornecedores locais e a
oferta de acessibilidade para pessoas com deficiéncia.

4.3, Ademais, devem ser priorizadas praticas sustentaveis como a utilizacdo de
equipamentos eficientes em termos de energia, o descarte adequado de residuos e a
adocdo de praticas sustentdveis que causem menor dano, mitigando os possiveis
impactos ambientais, nos termos da Instrucdo Normativa SLTI/MPOG n? 01, de
19/01/2010 e demais ordenamentos juridicos vigentes.

Subcontratac¢ao

4.4, N3o é admitida a subcontratacdo do objeto contratual.

Garantia da contratacao

4.5, Serd exigida a garantia de contratacdo, sendo que o Contratado podera optar
por uma das seguintes modalidades de garantia: cau¢cdo em dinheiro ou em titulos da
divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e
avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Gestdo e
da Inovagao em Servigos Publicos (MGI); seguro-garantia; ou, fianca bancdria emitida
por banco ou institui¢dao financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco
Central do Brasil.

4.5.1. Agarantia de execuc¢do deverd ser prestada nos moldes do art. 96 da Lei
n? 14.133, de 2021, em valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor
inicial/total /anual do contrato.

4.5.2. Agarantia nas modalidades caucao e fianga bancaria devera ser prestada
em até 10 (dez) dias consecutivos, contados da data da assinatura do contrato.

4.5.3. No caso de seguro-garantia, a garantia deverd ser apresentada, no
maximo, até a data de assinatura do contrato.



4.5.4. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas
em relacdo a garantia da contratacao.

Vistoria

4.6. N3do ha necessidade de realizacdo de avaliacdo prévia do local de execucdo dos
servigos.

5. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

Condig¢Ges de execugao

5.1. A execucdo do objeto seguira a seguinte dindmica:

5.1.1. Inicio da execucdo do objeto: imediatamente apds a assinatura do
contrato pelas partes.

5.1.2. Descricdo detalhada dos métodos, rotinas, etapas, tecnologias
procedimentos, frequéncia e periodicidade de execugao do trabalho:

5.1.2.1. Embora guarde certa diferenca e peculiaridade se comparados
aos servicos de natureza comum, que sao constituidos por tarefas que podem
ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos
pré-estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregao em
sua contratacgdo, os servigos de publicidade possuem uma natureza intelectual,
na medida em que a sua contrata¢ao envolve, basicamente, a expertise das
agéncias de propaganda na proposi¢cdao das solugbes publicitarias mais
adequadas para atingimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos em
cada demanda.

Fica expressamente vedada a inclusdo de servigos de assessoria de imprensa,
comunicac¢ao institucional, relagcdes publicas e qualquer outra atividade
proibida pelo §22 do art. 22 da Lei n? 12.232/2010, sendo a contratada
responsavel por garantir a conformidade de todas as atividades executadas no
ambito contratual.




5.1.2.2.

O Planejamento Estratégico de Comunicacao elaborado anualmente
pela Gecom/Secom estima que sejam executadas dentro do contrato
algo em torno de dez campanhas, dentre as quais destacamos as
campanhas nacionais em celebracdo aos dias do médico-veterinario
e do zootecnista, oportunidade que o CFMV tem de informar a
populacdo sobre a sua atuacdo pratica na regulamentacdo destas
profissdes; e a campanha institucional sobre a atuacdo do CFMV e do
Sistema CFMV/CRMVs — destacando as suas atribuicdes e demandas,
por exemplo. Contudo, a estimativa média de valor pode ser
imprecisa, uma vez que 0s quantitativos estimados dos produtos e
servicos a serem executados variam na medida em que esses
dependem das linhas criativas e das estratégias de comunicacdo a
serem propostas pela contratada, no dmbito do desenvolvimento de
cada campanha. Cabe ressaltar ainda que a publicidade também é
uma ferramenta utilizada pela comunicacdo para apoiar a superagao
dos desafios de comunicacdo enfrentados diariamente pelo
Conselho Federal de Medicina Veterinaria, em a¢Ges regionais e/ou
nacionais, em que pese a¢des que atinjam todo o Sistema.

Em se tratando de meras estimativas para fins de previsao, dividimos
os recursos de forma proporcional e estratégica, levando em conta
custos médios de producgdo, veiculacdo e criagdo das campanhas
publicitarias.

Assim, se dividirmos o orgcamento igualmente entre as dez
campanhas:

RS 5.000.000 + 10 campanhas = RS 500.000 por campanha

No entanto, algumas campanhas podem demandar maior
investimento devido a sua importancia institucional, ao alcance
nacional e ao volume de producdao de materiais. Assim, uma
distribuicdo mais estratégica poderia ser:

Tipo de Campanha Quantidade Percentual do Valor

Or¢amento Estimado



Campanhas Nacionais (ex.: Dia do 2 60% RS

Médico-Veterinario e Dia do 3.000.000
Zootecnista)
Campanha Institucional sobre o 1 15% RS 750.000
Sistema CFMV/CRMVs
Campanhas Regionais e Especificas (ex.: 7 25% RS
valorizagao profissional, fiscalizagao, 1.250.000

bem-estar animal, sanidade
agropecudria, etc.)
Total 10 100% RS
5.000.000

Distribuicdo Média dos Custos por Campanha

Campanhas Nacionais (60% do orcamento — RS 3.000.000,00 para 2

campanhas)
Categoria Percentual Médio | Valor Médio por Valor Total (2
por Campanha Campanha campanhas)
Criacdo e 15% RS 225.000 RS 450.000
Planejamento
Producdo de 35% RS 525.000 RS 1.050.000
Materiais
Midia e Veiculagdo 40% RS 600.000 RS 1.200.000
Monitoramento e 10% RS 150.000 RS 300.000
Relatorios
Total por Campanha 100% RS 1.500.000 RS 3.000.000

Campanha Institucional sobre o Sistema CFMV/CRMVs (15% do or¢camento — RS

750.000,00)
Categoria Percentual | Valor Estimado
Criagdo e Planejamento 15% RS 112.500
Producdo de Materiais 35% RS 262.500
Midia e Veiculagdo 40% RS 300.000
Monitoramento e Relatoérios 10% RS 75.000
Total 100% RS 750.000

Campanhas Regionais e Especificas (25% do orgamento — R$ 1.250.000,00 para 7
campanhas)
Média por campanha: RS 178.571




Categoria Percentual Médio | Valor Médio por Valor Total (7
por Campanha Campanha campanhas)
Criacdo e 15% RS 26.786 RS 187.500
Planejamento
Producdo de 35% RS 62.500 RS 437.500
Materiais
Midia e Veiculagdo 40% RS 71.428 RS 500.000
Monitoramento e 10% RS 17.857 RS 125.000
Relatorios
Total por Campanha 100% R$ 178.571 RS 1.250.000

Reforcamos, contudo, que todos os valores e previsGes listados
tratam-se meras estimativas, nao estando, portanto, a execu¢ao do
contrato a elas diretamente vinculadas, podendo, dessa forma,
sofrer alteragdo para mais ou para menos campanhas dentro do
recurso total do valor do contrato e que, para a execugao, fica
expressamente vedada a inclusdo de servicos de assessoria de
imprensa, comunicacdo institucional, relagdes publicas e qualquer
outra atividade proibida pelo §22 do art. 22 da Lei n? 12.232/2010,
sendo a contratada responsavel por garantir a conformidade de
todas as atividades executadas no ambito contratual.

Destaca-se que as contratagdes de servicos de publicidade envolvem
basicamente a expertise das agéncias na proposi¢ao das melhores solugées de
comunicagao e fornecedores para cada demanda apresentada no decorrer da
execucao contratual, ndo tendo o contratante conhecimento prévio de qual
solucdo sera desenvolvida e, consequentemente, quais serdo as especificidades
e quantidades dos servigos envolvidos. No entanto, a intermediacdo de
fornecedores deve se restringir exclusivamente as atividades de publicidade
previstas na Lei n? 12.232/2010, sendo vedada a contratacdo de qualquer
servico alheio ao objeto do contrato, em especial aqueles relacionados a
assessoria de imprensa, relagdes publicas e eventos.

5.1.2.3 Para garantir a clareza na execugdo contratual e a previsibilidade dos valores a serem
pagos a contratada, cada servico prestado serd mensurado por unidades determinadas
conforme o inciso XXVIII do artigo 62 da Lei n? 14.133/2021. A mensuracao sera feita de acordo



com os produtos e resultados efetivamente entregues, com base nas ordens de servigo ou
autorizagdes emitidas pelo CFMV. Os pagamentos corresponderdo exclusivamente aos servigos
efetivamente executados e aceitos, dentro dos quantitativos autorizados, assegurando
transparéncia, economicidade e rastreabilidade dos recursos publicos e serdo realizados com
base na medi¢do das unidades aferiveis, previamente estabelecidas no contrato, mediante a
apresentacao de relatérios comprobatdrios e a validagdo da conformidade da execugao pela
Administragdo, conforme descritas a seguir:

Planejamento e Estratégia Publicitaria

Unidade de Medida: Plano de Comunicac¢do Publicitaria aprovado

Critério de Medigdo: Documento entregue e aprovado contendo estratégias, objetivos,
cronograma e plano de midia.

Forma de Aferigcdo: Validacdo pela Administracao.

Produgdo de Materiais Publicitarios (Pecas Graficas e Digitais)

Unidade de Medida: Peca publicitaria criada e validada

Critério de Medicao: Quantidade de pecas desenvolvidas (banners, posts, infograficos,
cartazes, folders, etc.), conforme solicitacdo formal e aprovacdo da Administracao.
Forma de Afericdo: Relatdrio de entrega, comprovacdo de recebimento e aceite da peca
final.

Produgao de Contetidos Audiovisuais

Unidade de Medida: Video ou spot produzido e validado

Critério de Medi¢ao: Quantidade de videos institucionais, animagdes, vinhetas e spots
de radio desenvolvidos conforme briefing aprovado.

Forma de Afericdo: Relatdrio de entrega e aceitacdao formal da peca final pela
Administragao.

Distribuigcao e Veiculagao de Publicidade

Unidade de Medida: Insercao de midia executada

Critério de Medicdao: Quantidade de inser¢des efetivadas em veiculos de comunicagao
(TV, radio, midia digital, outdoor, etc.), conforme plano de midia aprovado.

Forma de Aferig¢ao: Relatdrios de veiculagdo e comprovantes fornecidos pelos veiculos
de comunicagao.

Monitoramento e/ou Relatérios de Desempenho
Unidade de Medida: Relatério de monitoramento entregue



Critério de Medi¢do: Quantidade de relatérios mensais/trimestrais detalhando
alcance, impacto e desempenho das campanhas.

Forma de Aferigcdao: Apresentacdo do relatdrio com métricas de eficacia e validacdo pela
Administragao.

Pesquisa e/ou Avaliagdo de Resultados

Unidade de Medida: Pesquisa de avaliacdo realizada

Critério de Medicdao: Quantidade de pesquisas (pré-teste e pds-teste) realizadas para
aferir impacto e eficiéncia da campanha.

Forma de Afericdo: Relatério com metodologia aplicada, resultados e conclusdes
validados pela Administracao.

Informagoes relevantes para o dimensionamento da proposta

5.2. Os servicos a serem prestados pela agéncia de propaganda na prestacdo de
servicos de publicidade, seguem determinados ritos que deverdo ser respeitados, como
segue:
5.2.1. O planejamento, a conceituacdo e a concepcao de campanhas para o
publico externo, a serem definidos em cada solicitagdo da Assessoria de
Comunicagao, no periodo de 12 meses;
5.2.2. Criagdo, roteirizagdo, pré-producdao, produgcao técnica, finalizagao,
implementagao, intermedia¢ao e supervisdao da produgdo de todas as pegas
planejadas e propostas;
5.2.3. A sugestdo, a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de
comunica¢do publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das a¢bes publicitarias;
5.2.4. Planejamento de midia e ndo-midia para a campanha interna e externa,
independentemente da utilizagao ou ndo dos planos sugeridos;
5.2.5. Producao de todas as pegas sugeridas;
5.2.6. A consultoria na distribuicdo das pecas produzidas conforme o plano de
midia e ndo-midia;
5.2.7. Reunides com a equipe do Departamento de Comunica¢ao do CFMV,
para aprovacao de cada etapa (do briefing inicial a arte-finalizacao);
5.2.8. Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo do



5.3.

CFMV, os meios de divulgacdo mais adequados para a difusdo das pecas e acoes
publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

5.2.9. Pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepcdo e criacdo da
campanha interna e externa, incluindo todas as pecas e materiais publicitarios (nas
avaliacbes de pré-teste e pds-teste, é vedada a inclusdo de matéria estranha ou
gue ndo guarde pertinéncia tematica com cada acdo publicitaria especifica ou com
o objeto do contrato desta prestacdo de servicos de publicidade);

5.2.10. A entrega, para fins de arquivo, de duas cépias (impressas e gravadas em
midia digital) de todo o material produzido e veiculado;

5.2.11. A entrega, para fins de arquivo, dos arquivos abertos (.ai, .ind, .psd,
.prproj e outros similares) e fechados em boa resolucao (.pdf, .jpeg, .gif, .png e
outros similares) de todo o material produzido e veiculado.

5.2.12. A guarda, para solicitacdo a qualquer tempo, de cépias do material
produzido pela agéncia, bem como do prazo, local e condicGes de entrega

A CONTRATADA se encarregara de apresentar, apds envio da solicitacdo de

criacdo, as seguintes propostas:

a)

Planejamento de campanha: apds o envio da solicitacdo, pelo CONTRATANTE,
com todas as informagdes necessarias para o planejamento, a CONTRATADA tera
o prazo de 10 dias Uteis para apresentar o planejamento da campanha, prevendo
todos os requisitos da solicitagdo da CONTRATANTE. A apresentag¢ao presencial
da campanha pela CONTRATADA, quando necessaria e conforme complexidade,
devera ser acordada entre as partes no momento do envio do briefing pelo
CONTRATANTE.

2. PLANEJAMENTO DE CAMPANHA PRAZOS
Encaminhamento do briefing para planejamento em até 1 dia util

Apresentacdo de planejamento completo (proposta
de criacdo, orcamentos de midia, estimativa de . .
R . . em até 10 dias uteis
orcamentos de producdo e estimativa de

investimento total da campanha)

Envio do planejamento ajustado (exceto para novos
orcamentos que dependam de levantamento de | em até 3 dias Uteis
midia e producdo)




b)  Pecas avulsas (digitais e/ou impressas): apds o envio da solicitacdo de proposta,
pelo CONTRATANTE, com todas as informacdes necessarias para a criacdo, a

CONTRATADA apresentard uma versdo que atenda aos requisitos da solicitacdo da

CONTRATANTE, conforme tabela de prazos de entrega de pecas avulsas a seguir:

AJUSTES AJUSTES
o (textos, (rediagramagao,
COM CONCEITO | ADAPTACAO | MUDANCA . .
PECAS disposicdo | troca / novas /
CRIATIVO FORMATO | DE BRIEFING
de tratamento de
imagens) imagens)
Cartaz, banner, anuncios,
busdoor, outdoor, faixas,
painéis, placas, adesivos,
backdrop, cartdo, saia de
mesa, cartas, crachas, email
marketing simples, convite,
blocos anotac¢des, papel
timbrado, infograficos, 3 dias Uuteis 2 dias uteis 3 dias uteis 1 dia util 2 dias uteis
grafismos, ilustragdes,
programagdo de eventos,
posts para redes sociais,
stories, banners para sites,
topo/capa para redes sociais,
gifs, descanso de tela,
assinaturas de e-mail
Anuncio Jornal ou Revista, L o . N N
. . 3 dias Uteis 2 dias uteis 3 dias uteis 1 dias util 2 dias uteis
capas revistas ou relatérios
Pastas, folders, flyers,
cartGes de visitas, envelopes, 3 dias uteis 2 dias uteis 3 dias uteis | 2 dias uteis 2 dias uteis
calendarios
Diagramacdo, apresentagao 5 dias uteis 5 dias uteis 5 dias uteis | 3 dias uteis 5 dias uteis
Sinalizagcdo, estandes, L L L . .
4 dias uteis 3 dias uteis 4 dias uteis | 3 dias Uteis 4 dias Uteis
envelopamento, embalagens
Logomarcas 5 dias uteis 2 dias uteis 5 dias uteis | 2 dias uteis 5 dias uteis

c) Videos e Spots de radio: apds o envio da solicitacdo de proposta, pelo
CONTRATANTE, com todas as informagdes necessarias, a CONTRATADA tera o prazo
de 5 dias Uteis, para apresentar a proposta de roteiro (video, spot) a ser produzido. O

roteiro também devera conter: descricdo da linguagem visual sugerida, estilo de




narrativa, tempo previsto de duragdo do video e/ou spot de radio. Apds aprovacdo dos
roteiros (video, spot), a CONTRATANTE terd prazo de 5 dias Uteis para apresentacao

dos orcamentos e prazo de producao.

PECAS COM CONCEITO ADAPTACAO MUDANCA DE AJUSTES (textos,
CRIATIVO FORMATO BRIEFING disposi¢do de imagens)
Roteiros para filme, spot, o L L .
. 5 dias Uteis 3 dias uteis 5 dias uteis 3 dias uteis
vinhetas.

5.3.1. Refacdo/ajustes: para cada material entregue ao CONTRATANTE estdo
contemplados até 5 (cinco) ajustes, sem cobranca, desde que ndo exista mudanca
de briefing. Contempla: ajuste de texto, alteracdo de disposicdo de imagens, troca
de imagens e rediagramacao (exceto para revistas, catalogos, relatério de gestao,
cartilhas e folders com mais de duas dobras). Se a quantidade de solicitacdes de
ajustes exceder o limite referenciado, a CONTRATADA aplicara adicional de custo
de criacdo, conforme estabelecido no contrato, base tabela SINAPRO/DF vigente.

5.3.2. Mudanca de Briefing: quando houver mudanca de briefing pelo
CONTRATANTE, a CONTRATADA aplicard novo custo de criagdo, conforme
estabelecido no contrato, com base na tabela SINAPRO/DF vigente.

5.3.3. Cobranca de pegas: pecas que tiverem aprovagdao de orgamento e
autorizagdo de execugdo de criacdo pela CONTRATANTE, serao cobradas pela
CONTRATADA.

5.3.4. Conforme citado nos itens 5.1, 5.2 e 5.3, a presente contrata¢ao nao
envolve a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e servicos a serem
executados no decorrer da execugao contratual.

Especificagao da garantia do servico

O prazo de garantia contratual dos servigos é aquele estabelecido na Lei n?
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor).




Procedimentos de transi¢ao e finalizagao do contrato

5.4, N3do serdo necessdrios procedimentos de transicdo e finalizacdo do contrato
devido as caracteristicas do objeto.

6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

6.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as
cldusulas avencadas e as normas da Lei n? 14.133, de 2021, e cada parte respondera
pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial.

6.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o
cronograma de execucdo sera prorrogado automaticamente pelo tempo
correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

6.3. As comunica¢Ges entre o orgdo ou entidade e a contratada devem ser
realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de
mensagem eletronica para esse fim.

6.4. O 6rgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adogao
de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

6.5. Ap0s a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o 6rgao ou entidade
poderd convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para
apresentacdo do plano de fiscalizagao, que conterd informagdes acerca das obriga¢des
contratuais, dos mecanismos de fiscalizagdo, das estratégias para execu¢ao do objeto,
do plano complementar de execu¢do da contratada, quando houver, do método de
afericdo dos resultados e das san¢Ges aplicaveis, dentre outros.

Preposto
6.6. A Contratada designara formalmente o preposto da empresa, antes do inicio

da prestacdo dos servigos, indicando no instrumento os poderes e deveres em relagao
a execuc¢ao do objeto contratado.



6.7. A Contratante podera recusar, desde que justificadamente, a indicacdo ou a
manutencdo do preposto da empresa, hipétese em que a Contratada designara outro
para o exercicio da atividade.

Fiscalizacdo

6.8. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is)
do contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n? 14.133, de 2021, art. 117, caput).

Fiscalizagdo Técnica

6.9. O fiscal técnico do contrato acompanhard a execucdo do contrato, para que
sejam cumpridas todas as condicOes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os
melhores resultados para a Administracdo. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, VI);

6.10. O fiscal técnico do contrato anotara no histdrico de gerenciamento do contrato
todas as ocorréncias relacionadas a execucdo do contrato, com a descricdo do que for
necessario para a regularizacao das faltas ou dos defeitos observados. (Lei n2 14.133, de
2021, art. 117, §12 e Decreto n2 11.246, de 2022, art. 22, II);

6.11. Identificada qualquer inexatidao ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato
emitira notificagdes para a corre¢dao da execugao do contrato, determinando prazo para
a corregao. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, 111);

6.12. O fiscal técnico do contrato informard ao gestor do contato, em tempo habil, a
situagdo que demandar decisdo ou adogdao de medidas que ultrapassem sua
competéncia, para que adote as medidas necessdrias e saneadoras, se for o caso.
(Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, IV);

6.13. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execu¢do do contrato nas
datas aprazadas, o fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor
do contrato. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, V);

6.14.  Ofiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil,
o término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacao ou
a prorrogacdo contratual (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, VII).




Fiscalizacao Administrativa

6.15. O fiscal administrativo do contrato verificard a manutencado das condicdes de
habilitacdo da contratada, acompanhard o empenho, o pagamento, as garantias, as
glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer
documentos comprobatérios pertinentes, caso necessario (Art. 23, | e I, do Decreto n?
11.246, de 2022).

6.16. Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal
administrativo do contrato atuard tempestivamente na solucdo do problema,
reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando
ultrapassar a sua competéncia; (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 23, IV).

6.17. Além do disposto acima, a fiscalizacdo contratual obedecerd as seguintes
rotinas

6.17.1. A ndo-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilacdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

6.17.2. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
servico, incluido o de veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeito ou reparado nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE.

6.17.3. A aprovagao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndao a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucao dos servicos contratados.

6.17.4. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

6.17.5. A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e
completa fiscaliza¢do, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacoes,
propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servigos em execugao e
atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacado.



6.17.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE por forca
deste contrato.

6.17.7. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

6.17.8. A CONTRATANTE realizard, semestralmente, avaliacdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos
esforcos de comunicacdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos
servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos por ela
praticada.

6.17.9. A avaliagcdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para
aquilatar a necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos
servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer
tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de
capacitagao técnica em licitagoes.

Gestor do Contrato

6.18. O gestor do contrato coordenara a atualizacdo do processo de
acompanhamento e fiscalizagdo do contrato contendo todos os registros formais da
execuc¢ao no histdrico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico,
do registro de ocorréncias, das alteragdes e das prorrogacdes contratuais, elaborando
relatério com vistas a verificacdo da necessidade de adequac¢des do contrato para fins
de atendimento da finalidade da administracdo. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21,
V).

6.19. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do
contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execug¢do do contrato e as medidas



adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem
a sua competéncia. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21, Il).

6.20. O gestor do contrato acompanhara a manutencao das condi¢des de habilitacdo
da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas
gue obstem o fluxo normal da liquidacdo e do pagamento da despesa no relatério de
riscos eventuais. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21, Ill).

6.21. O gestor do contrato emitird documento comprobatério da avaliacdo realizada
pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigacdes
assumidas pelo contratado, com menc¢do ao seu desempenho na execuc¢do contratual,
baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades
aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacoes.
(Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21, VIII).

6.22. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizacdo de processo
administrativo de responsabilizacdo para fins de aplicacdo de sanc¢des, a ser conduzido
pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n? 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo
setor com competéncia para tal, conforme o caso. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21,
X).

6.23. O gestor do contrato deverd elaborar relatério final com informagdes sobre a
consecucdo dos objetivos que tenham justificado a contratagao e eventuais condutas a
serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administracdo. (Decreto n2
11.246, de 2022, art. 21, VI).

6.24. O gestor do contrato devera enviar a documentacao pertinente ao setor de
contratos para a formalizagao dos procedimentos de liquidagdao e pagamento, no valor
dimensionado pela fiscalizagdo e gestdao nos termos do contrato.

7. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

7.1. Para fins de emissdao de nota de empenho, contratacdo e pagamento, dentre
outros procedimentos afetos a presente contratacdo, devera ser respeitado o disposto
na Instrucdo Normativa n? 3, de 26 de abril de 2018, que estabelece regras de
funcionamento do Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — Sicaf, no




ambito do Poder Executivo Federal, em especial o disposto no art. 30. Nos casos em que

houver necessidade de assinatura do instrumento de contrato, e o fornecedor nao

estiver inscrito no Sicaf, este devera proceder ao seu cadastramento, sem 6nus, antes

da contratacdo.

7.2.

Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

7.2.1. Honordrios de 10% (dez por cento), incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de servicos realizados por fornecedores,
com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, referentes a producdo e a
execucdo técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicdo
ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao;

7.2.1.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

7.2.2. Honorarios de 10% (dez por cento), incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de outros servigos realizados por
fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, referentes a
pesquisas de pré-teste e pds-teste — vinculadas a concep¢do e criagdo de
campanhas, pecas e materiais publicitdrios — e a elaboragdao de marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagao visual.

7.2.2.1. Esses honordrios serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

7.2.3. 70% (setenta por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do DF, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos trabalhos realizados pela prépria CONTRATADA.

7.2.4. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.



7.2.5. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servicos, planilha detalhada com os precos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal e com os precos correspondentes a
serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 7.2.1.3,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.

7.2.6. Nareutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, serd
de 15% (quinze por cento) o percentual maximo a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de que trata o item 7.2.7.
Para reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela
regra de trés simples.

7.2.7. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual em relagcdo ao valor original da cessdao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais, sera de no maximo 15% (quinze por cento). Para reutilizacdo
por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés
simples.

7.2.8. O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a varia¢do do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI),
da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao
original dos direitos.

7.2.9. A CONTRATADA ndo fard jus a honordrios ou a qualquer outra
remuneracao sobre os custos de servicos realizados por fornecedores referentes
a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

7.2.10. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais exceg¢des, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios
pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.



7.2.11. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela
contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias,
locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e
assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

7.2.12. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da
prorrogagao deste contrato.

7.2.13. A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de
agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham
sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo
publicitaria pertinente a este contrato.

Desconto de Agéncia

7.3. Além da remuneracdo prevista no item 7.2, a CONTRATADA fard jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicag¢do, em conformidade com
oart. 11 da Lei n? 4.680/1965.

Afericao da execugao contratual para fins de pagamento

7.4. Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota
Fiscal-Fatura, ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal
do fornecedor com o comprovante do respectivo servigo, serdo liquidados, até o 102
(décimo) dia util apds seu recebimento, mediante crédito na conta corrente mantida
pela, da seguinte forma:

7.4.1. Veiculagdo: mediante apresentacdao dos documentos de cobranga,
tabelas de precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdao, em até
trinta dias apds o més de veiculagao;

7.4.2. Producdo e execucdo técnica de pecas, campanhas e materiais
publicitarios: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos
de despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de producao;



7.4.3. Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas,
inclusive as de pré-teste e de pds-teste — vinculadas a concepc¢do e criacdo de
campanhas, pecas e materiais publicitdrios —e a elaboracdo de marcas, de expressdes
de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicag¢do visual: mediante a
entrega dos servicos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos
comprovantes, nos prazos ajustados com a CONTRATANTE por ocasido da solicitacdo
de cada servico.

7.4.4, Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao
reembolso de despesas deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com
antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverao constar
a citacdo ao contrato a ser firmado e a manifestacdo de aceitacdo dos Gestores do
Contrato (ver item 7.35.4) da CONTRATANTE:

CONTRATANTE

Conselho Federal de Medicina Veterindria — CFMV.

Endereco: SIA Trecho 6, Lotes 130/140 - Brasilia-DF CEP 71.205-060

7.4.5. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da
execucdo dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

7.4.6. No tocante a veiculagdao, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem
onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

7.4.6.1. TV:

a) Nas pragas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem
emitido por empresa terceirizada;
b) Nas pracgas ndo cobertas por servicos de checagem:

b1l) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa
que realizou a veiculagdo, nos termos da Medida Provisdria n2 2.200-
02/2001, ou

b2) declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veicula¢do, da qual devem constar,
pelo menos, as seguintes informacdes: nome empresarial e CNPJ da



empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela

declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e

horario da veiculacao.

7.4.6.2.

Y

b2.1) como alternativa a declaracdo prevista na alinea b2, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo (mapa ou comprovante de veiculagcdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) desde que o veiculo também firme declaracao,
assinada, de modo que esse documento e a declaracdo prevista na
alinea b2, em conjunto, contenham as informacgdes previstas na alinea
b2;

b2.2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea
b2, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e
gue esse documento “composto” contenha todas as informacgGes
previstas na alinea b2.

Cinema e Radio:

a) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que

realizou a veiculagdo, nos termos da Medida Proviséria n2 2.200-02/01;

ou

b) declaragao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada

pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo

menos, as seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa,

nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local,

data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

b.1) como alternativa a declaracdo prevista na alinea b, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdio ou insercdo ou
irradiacdo e similares) desde que o veiculo também firme declaracao,



assinada, de modo que esse documento e a declaracdo prevista na
alinea b, em conjunto, contenham as informacgdes previstas na alinea
b;

b2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b.1, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea b,
na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e
gue esse documento “composto” contenha todas as informacdes
previstas na alinea b.

7.4.6.3. Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por

empresas terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas

exibidoras, com identificacdo do local de exibicdo, em ambos os casos.

7.4.6.4. Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pelas empresas
que veicularam as pegas.

7.4.6.5. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

7.4.7. As exigéncias de comprovacgao de veiculagdo em midias nao previstas nos
subitens 7.2.2.1 a 7.2.2.5 serdao estabelecidas formalmente pelo Gestor deste
contrato.

7.5. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovagdo de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a CONTRATADA
nao estiver cadastrada no SICAF, devera apresentar Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certidao Negativa de Débito
junto a Previdéncia Social - CND, Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgaos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidGes negativas de
débitos expedidas por érgados das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.



7.5.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcées, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

7.5.2. Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢Ges contratuais.

7.6. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa
da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,
com base na variacdo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacdo Getulio Vargas.

7.6.1. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA,
com auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

7.7. A CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou
nao instituicdes financeiras.

7.8. Os pagamentos a fornecedores e veiculos devem ser efetuados pela
CONTRATADA imediatamente apds a compensagdo bancdria dos pagamentos feitos
pela CONTRATANTE.

7.8.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

7.8.2. A CONTRATADA apresentarda a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més
subsequente.



7.9. A CONTRATANTE efetuara retencdo, na fonte, dos tributos e contribuicGes
sobre todos os pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o art. 64 da Lei n29.430,
de 27.12.96.

7.10.  Nenhum pagamento serd efetuado a CONTRATADA enquanto pendente de
liquidagdo qualquer obrigagao financeira que Ihe for imposta em virtude de penalidade
ou falta de entrega do objeto, podendo ser o valor devido utilizado para cobrir dividas
de responsabilidade da CONTRATADA.

7.11. Respeitado o disposto na Lei Complementar n2 123, de 2006, os encargos
previdencidrios e fiscais serdo retidos na fonte pela CONTRATANTE.

7.12.  Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de
Impostos e Contribuicdes das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES,
devera apresentar, juntamente com a Nota Fiscal Eletronica, a devida comprovacao, a
fim de evitar a retencdo na fonte.

7.13.  Quando do pagamento do documento de cobranca, deverdo ser observadas as
normas vigentes que disponham sobre a obrigatoriedade da emissdo de Nota Fiscal
Eletronica.

Do recebimento

7.14.  Os servigcos serdo recebidos provisoriamente, no prazo de 2 (dois) dias Uteis,
pelos fiscais técnico e administrativo, mediante termos detalhados, quando verificado o
cumprimento das exigéncias de carater técnico e administrativo. (Art. 140, |, a , da Lei
n2 14.133, de 2021 e Arts. 22, X e 23, X do Decreto n? 11.246, de 2022).

7.15. O prazo da disposi¢do acima serd contado do recebimento de comunicagdo de
cobranca oriunda do contratado com a comprovacao da prestagao dos servi¢cos a que se
referem o servigo a ser pago.

7.16. O fiscal técnico do contrato realizard o recebimento provisério do objeto do
contrato mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de
carater técnico. (Art. 22, X, Decreto n2 11.246, de 2022).




7.17.  Ofiscal administrativo do contrato realizara o recebimento provisorio do objeto
do contrato mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de
carater administrativo. (Art. 23, X, Decreto n? 11.246, de 2022).

7.18. O fiscal setorial do contrato, quando houver, realizard o recebimento provisério
sob o ponto de vista técnico e administrativo.

7.19. Para efeito de recebimento provisério, ao final de cada periodo de
faturamento, o fiscal técnico do contrato ird apurar o resultado das avaliacGes da
execucdo do objeto e, se for o caso, a analise do desempenho e qualidade da prestacdo
dos servicos realizados em consonancia com os indicadores previstos, que podera
resultar no redimensionamento de valores a serem pagos a contratada, registrando em
relatorio a ser encaminhado ao gestor do contrato.

a) Serd considerado como ocorrido o recebimento provisdrio com a entrega do
termo detalhado ou, em havendo mais de um a ser feito, com a entrega do
ultimo;

b) O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir,
as suas expensas, no todo ou em parte, o objeto em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorreg¢Ges resultantes da execucdo ou materiais empregados,
cabendo a fiscalizagdo ndo atestar a ultima e/ou Unica medi¢do de servigos até
que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas
no Recebimento Provisério.

c) Afiscalizagdo ndo efetuard o ateste da ultima e/ou Unica medicdo de servicos até
que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas
no Recebimento Provisdrio. (Art. 119 c/c art. 140 da Lei n® 14133, de 2021)

d) Os servigcos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo

com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, sem
prejuizo da aplicacdo das penalidades.

7.20. Quando a fiscalizagdo for exercida por um Unico servidor, o Termo Detalhado
deverd conter o registro, a analise e a conclusao acerca das ocorréncias na execug¢ao do
contrato, em relacdo a fiscalizagcdo técnica e administrativa e demais documentos que
julgar necessarios, devendo encaminhd-los ao gestor do contrato para recebimento
definitivo.



7.21.  Os servicos serdo recebidos definitivamente no prazo de no maximo 2 (dois)
dias, contados do recebimento provisdrio, por servidor ou comissao designada pela
autoridade competente, apds a verificacdo da qualidade e quantidade do servico e
consequente aceitacdo mediante termo detalhado, obedecendo os seguintes
procedimentos:

a) Emitir documento comprobatdrio da avaliacdo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial, quando houver, no cumprimento de obrigacdes
assumidas pelo contratado, com mencdo ao seu desempenho na execucdo
contratual, baseado em indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a
eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de
cumprimento de obrigacdes, conforme regulamento (art. 21, VIII, Decreto n?
11.246, de 2022).

b) Realizar a analise dos relatdrios e de toda a documentacdo apresentada pela
fiscalizagdo e, caso haja irregularidades que impecam a liquidacdo e o pagamento
da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando a
CONTRATADA, por escrito, as respectivas correcoes;

c¢) Emitir Termo Detalhado para efeito de recebimento definitivo dos servicos
prestados, com base nos relatérios e documentagdes apresentadas; e

d) Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato
dimensionado pela fiscalizagdo.

e) Enviar a documentagdo pertinente ao setor de contratos para a formalizagdo dos
procedimentos de liquidagdo e pagamento, no valor dimensionado pela
fiscalizagdo e gestao.

7.22.  No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensao,
qualidade e quantidade, devera ser observado o teor do art. 143 da Lei n2 14.133, de

2021, comunicando-se a empresa para emissdao de Nota Fiscal no que diga respeito a
parcela incontroversa da execug¢dao do objeto, para efeito de liquida¢ao e pagamento.

7.23. Nenhum prazo de recebimento ocorrera enquanto pendente a solugdo, pelo
contratado, de inconsisténcias verificadas na execu¢cdo do objeto ou no instrumento de
cobranca.



7.24. O recebimento provisério ou definitivo ndao excluird a responsabilidade civil
pela solidez e pela seguranca do servico nem a responsabilidade ético-profissional pela
perfeita execucdo do contrato.

Liquidagao

7.25. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correrd o prazo
de dez dias uteis para fins de liquidagao, na forma desta seg¢do, prorrogaveis por igual
periodo, nos termos do art. 72, §32 da Instrucdo Normativa SEGES/ME n2 77/2022.

7.26. O prazo de que trata o item anterior serd reduzido a metade, mantendo-se a
possibilidade de prorrogacdo, nos casos de contratacdes decorrentes de despesas cujos
valores ndo ultrapassem o limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei n? 14.133, de

2021, na forma do art. 72, §22 da Instrucdo Normativa SEGES/ME n2 77/2022.

7.27.  Para fins de liquidacdo, o setor competente deve verificar se a Nota Fiscal ou
Fatura apresentada expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais
como:

a) o prazode validade;

b) adata daemissdo;

c¢) osdados do contrato e do érgdo contratante;

d) o periodo respectivo de execugao do contrato;

e) ovalorapagar;e

f) eventual destaque do valor de retengdes tributarias cabiveis.

7.28. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que
impeca a liquidagdo da despesa, esta ficard sobrestada até que o contratado providencie
as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a comprovacao da regulariza¢do da
situacdo, sem 6nus a contratante;

7.29. A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada da
comprovacao da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF
ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos sitios
eletrénicos oficiais ou a documentagdo mencionada no art. 68 da Lei n? 14.133/2021.



7.30. A Administracdo deverd realizar consulta ao SICAF para: a) verificar a
manutencdo das condicdes de habilitacdo exigidas no edital; b) identificar possivel razao
gue impeca a participacdo em licitacdo, no ambito do drgdo ou entidade, proibicdo de
contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas
(INSTRUCAO NORMATIVA N2 3, DE 26 DE ABRIL DE 2018).

7.31. Constatando-se, junto ao SICAF, a situacdo de irregularidade do contratado,
sera providenciada sua notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, regularize sua situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo poderd
ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.

7.32.  Nao havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o
contratante devera comunicar aos drgaos responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade
fiscal quanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a existéncia de
pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e
necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

7.33.  Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas
necessarias a rescisdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente,
assegurada ao contratado a ampla defesa.

7.34. Havendo a efetiva execu¢dao do objeto, os pagamentos serdo realizados
normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato, caso o contratado nao
regularize sua situagao junto ao SICAF.

Prazo e forma de pagamento

7.35.  Os documentos de cobrangca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota
Fiscal-Fatura, ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal
do fornecedor com o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, até o 102
(décimo) dia util apds seu recebimento, mediante crédito na conta corrente mantida
pela, da seguinte forma:

7.35.1. Veiculagdao: mediante apresentacdao dos documentos de cobranga,
tabelas de precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdao, em até
trinta dias apds o més de veiculagao.



7.35.2. Producdo e execucdo técnica de pecas, campanhas e materiais
publicitarios: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds
o més de producdo.
7.35.3. Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas,
inclusive as de pré-teste e de pds-teste — vinculadas a concepcao e criacdo de
campanhas, pecas e materiais publicitdrios — e a elaboracdo de marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacdo visual:
mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de cobranca e
respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com a CONTRATANTE por ocasido
da solicitacdo de cada servico.
7.35.4. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao
reembolso de despesas deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com
antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverdo
constar a citacdo ao contrato a ser firmado e a manifestacdo de aceitacdo dos
Gestores do Contrato (ver item 13.1.1) da CONTRATANTE:

CONTRATANTE

Conselho Federal de Medicina Veterindria — CFMV.

Endereco: SIA Trecho 6, Lotes 130/140 — Brasilia/DF CEP 71.205-060

7.35.5. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovagado da
execuc¢ao dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

7.35.6. Notocante a veiculagdao, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem
onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E REGIME DE EXECUGAO

Forma de selegdo e critério de julgamento da proposta

8.1. Com base na alinea ‘b’ do inciso XXXVIII do art. 62 da Lei n? 14.133/2021, sera
adotada na presente contratagio a modalidade CONCORRENCIA.

8.1.1. Quanto ao tipo de licitagcdo, a Lei 14.133/2021 determina que os tipos
“melhor técnica” ou “técnica e pre¢o” devem ser utilizados para servicos de
natureza predominantemente intelectual, intangivel e indivisivel, como é o caso
presente. Além disso, o art. 52 da Lei n? 12.232/2010, que regulamenta as




licitacGes e contratacdes de servicos de publicidade pela Administracdo Publica,
estabelece como obrigatdria a adocdo dos tipos “melhor técnica” ou “técnica e
preco”.

8.1.2. Dentre as opcgdes previstas em lei, entende-se pertinente adotar a
“melhor técnica”, considerando que esta corresponde aos anseios do CFMV, ao
possibilitar a contratacdo da empresa com a melhor qualificacdo técnica, dentre
as licitantes concorrentes, e a pratica do menor prego na execug¢do contratual,
identificado e negociado com a empresa tecnicamente classificada.

8.1.3. Para participar do presente certame, assim como nas contratacées
vigentes e anteriores, as agéncias de propaganda licitantes deverdo apresentar
documentos e declara¢Ges que comprovem sua habilitacdo juridica, regularidade
fiscal e trabalhista, qualificacdo técnica e qualificacdo economico-financeira,
conforme os dispositivos legais e normativos aplicaveis a matéria.

8.1.4. A presente contratacdo ndo envolve a especificacdo prévia dos produtos
e servicos a serem prestados no decorrer da execucdo contratual. Assim, em
substituicdo ao projeto basico com as especificagcbes técnicas dos produtos e
servigos que serao executados, o edital de licitagao para contratagao de servigos
de publicidade devera disponibilizar um briefing para subsidiar o desenvolvimento
da Proposta Técnica pelas licitantes, conforme disposto no inciso Il do art. 62 da
lei n2 12.232/2010, e, consequentemente, possibilitar a avaliacdo da capacidade
técnica das licitantes.

8.1.5. A descri¢cdo da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada em
toépico especifico do Estudo Técnico Preliminar, no item 3 - REQUISITOS DA
CONTRATACAO, apéndice deste Termo de Referéncia.

Regime de execucao

8.2

O regime de execucgdo do contrato sera o de empreitada por preco unitario.

Exigéncias de habilitacdo

8.3.

Para fins de habilitacao, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:



Habilitagao juridica

8.4. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento
no Brasil, publicada no Didrio Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade
federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual serd
considerada como sua sede, conforme Instru¢do Normativa DREI/ME n.2 77, de 18 de
margo de 2020.

8.5. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatoério de seus
administradores;

8.6. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresdria: inscricio do
ato constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbag¢do no Registro onde tem sede a matriz

8.7. Ato de autorizagao para o exercicio da atividade de servicos de publicidade,
expedido pelo CENP - certificado de qualificagao técnica de funcionamento nos termos
do art. 42 da Lei n2 4.680, de 18 de junho de 1965.

8.8. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as
alteragdes ou da consolidagdo respectiva.

Habilitagao fiscal, social e trabalhista

8.9. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de
Pessoas Fisicas, conforme o caso;

8.10. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante
apresentacdo de certiddao expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal
do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos
os créditos tributdrios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados,
inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n?



1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da
Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

8.11.  Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

8.12.  Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos
termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei
n25.452, de 12 de maio de 1943;

8.13. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes [Estadual/Distrital] ou
[Municipal/Distrital] relativo ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

8.14. Prova de regularidade com a Fazenda [Estadual/Distrital] ou
[Municipal/Distrital] do domicilio ou sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo
exercicio contrata ou concorre;

8.15.  Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos [Estadual/Distrital] ou
[Municipal/Distrital] relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condi¢do
mediante a apresentacdo de declaragao da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede,
ou outra equivalente, na forma da lei.

Qualificagdo Econdmico-Financeira

8.16.  Certiddao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor
- Lei n2 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso Il);

8.17. Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstragdes contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:

a) Indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG)
superiores a 1 (um);

b) As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas
as exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis
pelo balanco de abertura; e



c¢) Os documentos referidos acima limitar-se-3o ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

d) Osdocumentos referidos acima deverao ser exigidos com base no limite definido
pela Receita Federal do Brasil para transmissao da Escrituragao Contabil Digital -
ECD ao Sped.

8.18. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a
todas as exigéncias da habilitacdo e poderao substituir os demonstrativos contabeis pelo
balanco de abertura. (Lei n? 14.133, de 2021, art. 65, §19).

8.19. O atendimento dos indices econOmicos previstos neste item deverd ser
atestado mediante declaracdo assinada por profissional habilitado da area contabil,
apresentada pelo fornecedor.

Qualificagdo Técnica

8.20. Declaragdo de que o licitante tomou conhecimento de todas as informacgdes e
das condicgGes locais para o cumprimento das obrigacGes objeto da licitacao;

8.21. Adeclaragdo acima podera ser substituida por declaracao formal assinada pelo
responsavel técnico do licitante acerca do conhecimento pleno das condigdes e
peculiaridades da contratacao

8.22. A empresa devera apresentar 1 (um) atestado de capacidade técnica para cada
um dos seguintes trabalhos:

8.22.1. Plano de Comunicac¢do Publicitdria com estratégia de estratégia de midia
em nivel nacional, regional ou estadual;

8.22.2. Planejamento de producdo de video publicitario de 30 segundos;

8.22.3. Criagdo de pecas graficas para campanha Publicitaria e em Redes Sociais.

9. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

9.1. A presente contratag¢dao nao envolve o levantamento prévio das estimativas de
precos dos produtos e servigos a serem praticados no decorrer da execugdo contratual.




Para o fornecimento de bens e servicos especializados é necessaria a apresentacao pelas
agéncias contratadas de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas,
gue atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, nos termos do art. 14 da
Lei 12.232/2010. E na contratacdo de tempos e espacos junto a veiculos de comunicagdo
e divulgacao, para distribuicdo das pecas publicitarias de uma campanha, sdo praticados
os valores constantes das respectivas tabelas de precos, aplicados os descontos
negociados conforme disposto no art. 15 da mesma lei.

9.1.1. Assim, nas contratacbes de servicos de publicidade, para
estabelecimento do valor global a ser estimado no ambito do certame, devem ser
consideradas as necessidades de comunicacdo a serem atendidas no decorrer da
execucdo contratual, em termos de volume, porte e abrangéncia das demandas
potenciais. Para fins de conformidade com a Lei n? 12.232/2010, ficam
expressamente proibidas a contratacdo e a execugdo de servicos de assessoria de
imprensa, comunicacdo institucional, relacdes publicas e organizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza. A contratada devera se ater exclusivamente as
atividades de publicidade previstas no art. 22 da referida lei.

9.1.2. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignara
nos proximos exercicios, em seu or¢camento, as dotagGes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

9.1.3. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

10. ADEQUAGCAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdao a conta de recursos
especificos consignados no orcamento do Conselho Federal de Medicina
Veterinaria e previsto no Plano de Contrata¢des Anuais (PCA) 2025 — Identificador
94 — 389185-142/2025 - Classe/ Grupo 836 — Servicos de Publicidade; conforme
consta do link https://pncp.gov.br/, em atendimento ao §12 do art. 12 da Lei
14.133/2021.




Brasilia, 20 de janeiro de 2026.

Responsaveis pela elaboragdao do Estudo Técnico Preliminar
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ANEXO V

MINUTA DE CONTRATO



MINUTA DE CONTRATO CFMV N2 XXXX/2026

INSTRUMENTO DE CONTRATO PARA A
PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE
QUE ENTRE SI CELEBRAM O CONSELHO
FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA -
CFMV E A EMPRESA XXXXXXXX.

O CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA - CFMV,
Autarquia Federal criada pela Lei n2 5.517, de 23/10/1968, inscrita no CNPJ/MF sob o n?
00.119.784/0001-71, sediada nesta Capital Federal, no endereco SIA, Trecho 6, Lotes
130/140, CEP: 71.205-060, neste ato representada por sua Presidente, ANA ELISA
FERNANDES DE SOUZA ALMEIDA, nos termos do art. 72 da Resolucdo n? 856/2007 —
Regimento Interno do CFMV, eleita para o mandato no triénio de 17/12/2023 a

16/12/2026, doravante denominada CONTRATANTE, e o(a) --—-----—---- , inscrito(a) no
CNPJ/MF sob o N2 -------m-me-- , sediado(a) na , em doravante designada
CONTRATADA, neste ato (re)presentado(a) por ------------- (nome e fungdo), conforme atos

constitutivos da empresa OU procuragao apresentada nos autos, tendo em vista o que
consta no PROCESSO ELETRONICO SUAP/CFMV N2 0110048.00000021/2024-41, e em
conformidade com a Concorréncia CFMV n2 90001/2026, este CONTRATO PARA
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, mediante os termos e condicdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS (art. 92, I)

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢Ses da Lei n® 12.232/2010, e, de forma
complementar, das Leis n2s 4.680/1965 e 14.133/2021.

1.1.1. Aplicam-se também a este contrato as disposi¢cdes do Decreto n2 6.555/2008,
do Decreto n? 57.690/1966, do Decreto n2 4.563/2002, do Decreto n2 3.722/2001, da
Instrucdo Normativa SECOM/PR n? 9/2025, da Instru¢cdo Normativa SEGES/MGI n?
12/2023.

1.2. Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato o Edital da
Concorréncia n2 90001/2026 e seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos
da CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

1.3. Vinculam esta contratagdo, independentemente de transcrigdo:
1.3.1. O Edital da Licitagao;

1.3.2. A Proposta Técnica e de Pregcos da CONTRATADA,;
1.3.3. Termo de Referéncia.

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026
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CLAUSULA SEGUNDA — OBJETO (art. 92, 1)

2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de publicidade, por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execucgdo interna, a intermediacdo e a supervisdo
da execucdo externa e a distribuicdo de acdes publicitarias da CONTRATANTE junto a
publicos de interesse.

2.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) o planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo
e de geracdo de conhecimento, relacionados a execucdo do presente contrato;

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato;

¢) a producdo de conteudo, a criacdo e execucdo técnica de acles e pecas de
comunicac¢ao para canais digitais; e

d) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunica¢ao publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1. A contratacgdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de a¢des
qgue visam a difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a
proposicdo estratégica das agdes publicitdrias, tanto nos meios e veiculos de
divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericao, andlise e otimizacdo de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘b’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo
das pecas ou campanhas publicitarias;

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 74



b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao, a veiculagao e a adequacgao das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragao e avaliagao dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de
publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 n3do abrangem as atividades de
promocdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunica¢do e de
imprensa e a realiza¢do de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de divulgacao.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com
o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem
2.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdao de mensagens publicitdrias.

2.3. A CONTRATADA ndo poderad subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo de servicos previstos nesta Clausula.

2.4. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE, indistintamente
e independentemente de sua classificacdo no certame que deu origem a este contrato, e
ndo tera, particularmente, exclusividade em relacdao a nenhum dos servicos previstos nesta
Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA — VIGENCIA E PRORROGACAO

3.1. O prazo de vigéncia da contratacdao é de 12 (doze) meses, contados da data da
assinatura, prorrogavel sucessivamente por até 10 anos, na forma do artigo 107 da Lei n°
14.133/2021, desde que vantajoso ao CFMV.

3.1.2. A prorrogacao sera instruida por avaliacdo de desempenho da CONTRATADA,
a ser procedida pela CONTRATANTE, e pela aprovagdo, a cargo do Ordenador de
Despesas.

3.2. A prorrogacdo de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade
competente, de que as condicbes e 0s pregos permanecem vantajosos para a
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Administragao, permitida a negociagdao com a CONTRATADA, atentando, ainda, para o
cumprimento dos seguintes requisitos:

3.2.1. Esteja formalmente demonstrado no processo que a forma de prestacao dos
servigos tem natureza continuada;

3.2.2. Seja juntado relatério que discorra sobre a execugdo do contrato, com
informacdes de que os servigos tenham sido prestados regularmente;

3.2.3. Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administra¢do
mantém interesse na realizacdo do servico;

3.2.4. Haja manifestacdo expressa da CONTRATADA informando o interesse na
prorrogagao;

3.2.5. Seja comprovado que a CONTRATADA mantém as condi¢Ges iniciais de
habilitacao; e

3.2.6. Nao haja registro no Cadastro Informativo de créditos ndo quitados do setor
publico federal (Cadin).

3.3. O contrato ndo poderda ser prorrogado quando a CONTRATADA tiver sido
penalizada nas sancdes de declaracdo de inidoneidade ou impedimento de licitar e
contratar com poder publico, observadas as abrangéncias de aplicacao.

3.4. A CONTRATADA ndo tem direito subjetivo a prorrogacao contratual.

3.5. A prorrogacao de contrato devera ser promovida mediante celebracdo de termo
aditivo.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL, RECURSOS ORCAMENTARIOS E REGIME DE
EXECUCAO (art. 92, IVE V)

4.1. As despesas com o contrato resultante desta Concorréncia, pelos primeiros 12 (doze)
meses, estdo estimadas em RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

4.2. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste contrato, serdao consignadas nos
préximos exercicios, no orcamento do CFMV, as dotac¢des necessdrias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

4.2.1. Na prorrogacdo, a CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de
remuneracdo praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com
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vistas a obter maior vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execugao
deste contrato.

4.2.2. A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdao dos percentuais
de remuneragao praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual
reducado identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4.3. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do
valor contratual.

4.4, As despesas decorrentes deste objeto estdao previstas na Nota de Empenho n2 xxx,
emitida em xx/xx/2026, sob a Rubrica:

6.2.2.1.1.01.02.02.006.015 — Publicidade Institucional - PJ.

Centros de Custos: 1.04.02.01.001 - Divulgacdo e Marketing da Mediciana Veterinaria e
Zootecnia.

4.5. As despesas dos anos subsequentes, se necessarias, correrdao a conta da dotagao
consignada para a atividade nos respectivos exercicios.

4.6. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apds
aprovacdo da Lei Orcamentaria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes,
mediante apostilamento.

4.7. As acoOes e servicos constantes no planejamento de acdo publicitdria serdo
executados e entregues continuamente, mediante demanda, na forma de execucdo
indireta, sob o regime de execucdo por empreitada por preco unitario.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE (art. 92, X, Xl e XIV)

5.1. As obrigagdes da CONTRATANTE sao as estabelecidas no Termo de Referécnia, Anexo
IV deste Edital, além das demais prevista neste contrato, tais como:

5.2. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.

5.3. Fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos e informacdes
gue se fizerem necessarios a execuc¢do dos servicos.

5.4. Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos.
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5.5. Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honordrios devidos a
CONTRATADA e as condi¢cdes de contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, pela CONTRATADA.

5.6. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

5.7. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

5.8. Efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condi¢Ges e pre¢os pactuados.

5.9. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pelo CONTRATADO, de acordo
com o contrato e seus anexos.

5.10. Na execucdo do objeto contratual, a CONTRATADA devera abster-se de veicular
nomes, imagens, simbolos ou qualquer elemento que promova a imagem pessoal da
Diretoria do CFMV durante o periodo de 3 (trés) meses anteriores as eleicdes do CFMV.

5.11. A publicidade institucional, neste periodo, restringir-se-a estritamente a informacdes
de utilidade publica e campanhas de gravidade urgente, observada a legislacdo eleitoral
vigente e as diretrizes de governanca do CFMV.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA (art. 92, XIV, XVI e XVII)

6.1. As obrigacdes da CONTRATADA sdo as estabelecidas no Termo de Referécnia, Anexo
IV deste Edital, além das demais previstas neste contrato.

6.2. Operar como organizacdao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

6.3. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal, onde,
para esse fim, manterd escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA poderd
utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de
criacdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condi¢cdes previamente acordadas.

6.3.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no Distrito
Federal, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos
servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos
seguintes profissionais e respectivas qualificacdes:
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a) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formagao académica e
experiéncia comprovada, de no minimo 05 (cinco) anos, em atendimento de
publicidade;

b) 02 (dois) profissionais de criagdo: possuir formacao académica e
experiéncia comprovada, de no minimo 05 (cinco) anos, na cria¢do/redagao
publicitaria;

c¢) 01 (um) profissional de producdo (impressa, eletronica, digital e de
design/computacdo grafica): possuir experiéncia comprovada, de no minimo
05 (dois) anos, em produgao;

d) 02 (dois) profissionais de midia: possuir formacao académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 05 (cinco) anos, em planejamento e execugao de
midia;

e) 01 (um) profissional de analise de dados (business Intelligence), nivel
sénior: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo
03 (trés) anos, na area.

6.4. Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo
de fornecedores de bens e de servicos especializados e de veiculos de divulgacdo — todos
os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacGes
estipuladas pela CONTRATANTE.

6.5. Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de
comprovacao da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicao por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacao formal a CONTRATANTE.

6.6. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de
divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

6.6.1. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagao de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagcdes na forma de espaco, tempo ou reaplicacdes que
tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.
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6.6.2. O disposto no subitem 6.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

6.7. O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

6.8. A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

6.8.1. O desrespeito ao disposto no subitem 6.8. constituird grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicagao das sang@es previstas neste contrato.

6.9. Negociar sempre as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacées de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

6.10. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a CONTRATANTE:

6.10.1. fazer cotacdes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados
a serem prestados por fornecedores;

6.10.2. sé apresentar cotacdes de precgos obtidas junto a fornecedores aptos a
fornecer a CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com as
atividades complementares da execu¢ao do objeto deste contrato;

6.10.3. apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de
bens e de servicos especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

6.10.4. exigir dos fornecedores que constem da cotagao de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificacdes que compdem seus precos
unitarios e total;
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6.10.5. a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

6.10.6. juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

6.10.7. para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da
seguinte declara¢do, assinada por funciondrio da CONTRATADA responsavel pela
documentacdo: “atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e
estdo de acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”

6.11. Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard
orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo
publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

6.12. A CONTRATANTE podera realizar a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos
bens e dos servicos especializados cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso
realizar cotacdo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

6.13. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

6.14. A CONTRATADA estd ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos
de cotacao junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente,
no sentido de que, na producao de pecgas publicitarias destinadas a veiculacao pelas
emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts.
44 a 46 da Lein2 12.288/2010.

6.15. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo
de selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens
ou de servigos especializados ver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global deste contrato.

6.16. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos
especializados, acerca das condi¢des estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo
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de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexos.

6.17. As disposicdes dos subitens 6.10 e 6.15 ndo se aplicam a compra de midia.

6.18. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para
a execuc¢ao do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

6.18.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servigcos especializados junto a fornecedores em que:

| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um
mesmo procedimento de cotacao;

Il - algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

6.19. Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculacdo e com qualquer
outra despesa relacionada com este contrato.

6.20. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espa¢co ou tempo publicitario de
veiculos de divulgagao, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por
ela expressamente autorizada.

6.20.1. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdo
nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as acOes publicitarias a serem
executadas durante a vigéncia deste contrato.

6.20.2. Quando da programacao de veiculo de divulgacao on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus contelddos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos
do Marco Civil da Internet, de forma a evitar a¢des publicitarias da CONTRATANTE em
veiculos de divulgacdo que promovam conteudos ou atividades ilegais.

6.20.3. Quando da programacgao de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA
também cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais
ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake
news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.
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6.21. Apresentar a CONTRATANTE, para autoriza¢ao do plano de midia de cada agdo ou
campanha publicitaria, relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacdao dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagado, a
cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

6.22. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 6.21, estudo prévio sobre
0s meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente,
para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

6.23. O estudo de que trata o subitem 6.22 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos
de divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE,
com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o
gue seja suportavel para a CONTRATADA.

6.24. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 6.23 vigerd para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de
assinatura deste contrato.

6.25. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo,
gue vigorard durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

6.26. Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 6.22, a CONTRATANTE poderd solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover nova negociacao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

6.27. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus para esta, copia
de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos
seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucdo, abertos
ou finalizados.
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6.27.1. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagao
da CONTRATANTE.

6.28. Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da Concorréncia que
deu origem a este instrumento:

a) manutencgado de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as
pecas produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informagdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutenc¢do de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucado deste contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos.

6.28.1. O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em
decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas,
reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem |Ihe aprouver.

6.29. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extincdo deste
contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as
pecas e os materiais produzidos, com informacGes relativas aos prazos de cessdo dos
direitos autorais vinculados, se for o caso, independentemente do disposto nos subitens
6.27 € 6.28.

6.30. Orientar a producao e a impressado das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

6.31. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatdrio dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacdao de seu estagio.

6.32. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com
a CONTRATADA e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de
servicos, permutadas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

6.32.1. O relatorio sobre reunidao de servico sera enviado pela CONTRATADA a
CONTRATANTE apés sua realizacdo e o relatério com o teor das mensagens eletrénicas
mais relevantes sera enviado quinzenalmente.
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6.32.1. Se houver incorrecdao no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatdrio

6.33. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragBes, rejei¢oes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢Ges contratuais ja assumidas com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de divulga¢do, bem como os honorarios
da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao
causadas pela préopria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

6.34. Nao divulgar informagdes acerca da prestagao dos servicos objeto deste contrato,
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

6.35. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

6.36. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao
financeira.

6.37. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicGes de habilitacdo e
qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a
certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o § 12 do art. 42 da Lei
n212.232/2010.

6.38. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relacao a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

6.39. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
guando for o caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados.

6.40. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
gue venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.
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6.41. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

6.42. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

6.43. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacdao, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a prépria CONTRATANTE.

6.44. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que |Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao da
CONTRATANTE.

6.44.1. A infracdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e
sujeitard a CONTRATADA as penas da Lei n2 9.279/1996, e as indenizacdes das perdas
e danos previstos na legislacdo ordinaria.

6.45. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servicos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou
erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou
em quaisquer servicos objeto deste contrato.

6.46. Responsabilizar-se por quaisquer Onus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

6.47. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢bes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de a¢des administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga
de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

6.47.1. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de
manté-la a salvo de reivindica¢des, demandas, queixas ou representacdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacado, reembolsard a CONTRATANTE
as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel
de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.
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6.48. Responder por qualquer agao administrativa ou judicial movida por terceiros com
base na legislacdo de protecdao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

6.49. Adotar, na execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizagao de recursos, de reducao de desperdicios e de redugao da poluigdo, conforme
disposto no art. 52 da Lei n2 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto n2 7.746/2012.

6.50. No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressoes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais,
até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente
contrato, conforme disposto nos do art. 125 e 126 da Lei n2 14.133/2021.

6.51. O contratado deve cumprir as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei, bem
como em outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da
Previdéncia Social e para aprendiz, quando aplicado.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execu¢dao dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
guando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.2. A forma de acompanhamento e a fiscalizagdo sao as estabelecidas no Item 6.8 a 6.24
do Termo de Reféncia, Anexo |V deste Edital.

CLAUSULA OITAVA — REMUNERAGAO (art. 92, V)

8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. Desconto de ......... % (ceveerirenannns por cento) dos valores previstos na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal -
SINAPRO-DF, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados
pela CONTRATADA, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.1.1. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdao cobrados pela
CONTRATADA.
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8.1.1.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servicos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal - SINAPRO-
DF e com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE,
conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida
tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.1.2. Honordrios de ........ % (eeerreeennnne por cento) incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisao da CONTRATADA, referentes a producdo e a execugao técnica de peca
e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2
4.680/1965.

8.1.3. Honordrios de ........ % (veeeeeeneinnnnns por cento) incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

| - ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do presente
contrato; exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

Il - a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de
peca ou material  publicitdrio,  exclusivamente  quando  sua
distribuicdo/veiculacdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

Il - a reimpressao de pecas publicitarias.

8.1.3.1. Para fins do disposto no inciso lll do subitem anterior, entende-se por
reimpressao a nova tiragem de peca publicitaria que n3o apresente
modificacdes no conteldo ou na apresentacao, em relacdao a edi¢do anterior,
exceto eventuais correcoes tipograficas ou pequenas atualiza¢cdes de marcas e
datas.

8.1.4. Honorarios de ........ % (vevevreeernnnn por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisao da CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitdrias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965
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8.2. Os honordrios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento
seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3. ACONTRATADA nado fara jus:
a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigcos por ela executados;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidente sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e
supervisao da CONTRATADA, referentes a produgao e a execucdo técnica de peca e
ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgac¢do, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo incidente sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referente a renovacao do direito de autor e conexos e
aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario, quando sua
distribuicdo/veiculacdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

d) a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisio da CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo |he proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

e) a nenhuma remunera¢do ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

8.4. Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servicos especializados por ela
contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1. Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o
ressarcimento dessas despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de
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passagens, didrias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugao e
assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5. As formas de remuneracgado estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovag¢ao ou da prorrogag¢ao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneracdo prevista na Cldusula Oitava, a CONTRATADA fard jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n? 4.680/1965 e com o art. 72 do Regulamento para Execucdo da Lei n2
4.680/1965, aprovado pelo Decreto n2 57.690/1966.

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA
pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n2 12.232/2010.

9.2. ACONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente
ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculacao.

9.2.1. Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentars,
juntamente com as tabelas de precos dos veiculos de divulgacdo programados,
declaragao expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos
no que diz respeito a remuneragao da agéncia.

9.2.1.1. Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que
trata o subitem 9.1, repassard a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do
desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacao.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, peg¢as e materiais
publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos,
em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como
os estudos, andlises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1. A remuneragdao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem
precedente é considerada incluida nas modalidades de remuneracao definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 90



10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas por outros érgdos ou entidades, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE
qualgquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1. Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio
das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber,
efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor
e conexos relacionados com a produgdo externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratacles relacionadas a bens e servicos especializados que
envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n? 9.610/1998, a CONTRATADA
solicitard, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo,
orcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos bens e dos servicos
especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada
caso, e se declare ciente e de acordo com as condicdes estabelecidas nos subitens
10.2.1.1e10.2.2.

10.2.1.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no Maximo xxx% (XXXXXXXX).
Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples.

10.2.2. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo xxx%
(xxxxxxxx). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

10.2.3. Quando da reutilizagao de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto
nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado
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caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneragao, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos or¢gamentos de produg¢ao aprovados
pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 6.10.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens
que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem
ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - gue, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poderd
solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel
com seu uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com
que venha a manter contrato para prestagao de servigos;

[ll - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos
anteriores serd considerada como ja incluida no custo de producao.

10.5.1. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no inciso Il do subitem 10.5,
adotara as medidas cabiveis para a remuneracao dos detentores desses direitos, nos
termos da legislacao.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagao, pegas produzidas para outros
orgdos e entidades. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficard responsavel pelo
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos
das pecas e o submeterd previamente a CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — LIQUIDAGAO E PAGAMENTO (art. 92,VI)

11.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome
da CONTRATANTE, CNPJ/MF n2 XX.XXX.XXX/XXXX-XX, da qual constara o nimero deste
contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco,
nome e numero da Agéncia e niUmero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos
especializados ou do veiculo de divulgacdo, que serda emitido em nome da
CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovagao da veiculagao, da execug¢ao dos servigos e, quando
for o caso, da sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobran¢a e demais informagdes necessarias a comprovagao
da execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas
deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2. O gestor ou fiscal deste contrato somente atestard os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.1.3. As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte
declaracao, assinada por funciondrio da agéncia responsavel pela documentacgao:

“Atestamos que todos os bens e servi¢os especializados descritos no presente
documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulga¢do, foram
entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo observados
ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de
contratagdo e de comprovagdo de execugdo.”

11.2. A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - execucdo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca de que
tratam os incisos | e lll do subitem 11.1;
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Il - intermediagdo e supervisdao, pela CONTRATADA, de bens e de servigos
especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de
cobranga de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

lll - bens e servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagao dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

IV - veiculagdo: apresentagdao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |,
[l e lll do subitem 11.1, da demonstragdo do valor devido ao veiculo de divulgac¢do, dos
correspondentes pedidos de insercao e, sempre que possivel, do respectivo relatério
de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem
11.5.

11.2.1. Na ocorréncia de falha local em uma programacao em rede nacional de midia
eletronica, além das providéncias previstas no inciso lll do subitem anterior, a
CONTRATADA deverd apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a descri¢do
da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.2. E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de
tabela de cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n?
12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos planos de midia a CONTRATANTE.

11.2.2.1. Para pagamento das despesas com veiculacdo, constardo dos
procedimentos de execucdo do contrato os documentos fiscais apresentados
pela contratada, a demonstracdo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de
precos, a indicacdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo e, sempre
gue possivel, relatério de checagem a cargo de empresa independente, nos
termos do art. 15 da Lei n? 12.232, de 2010.

11.3. O pagamento das despesas sera feito fora o més de produgdo ou veiculagdo, em até
30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4. Nos casos de veiculacdo no exterior, as condi¢cdes de liquidacdo e pagamento serao
adaptadas as praxes de cada pais e deverao levar em conta as disposicdes dos subitens

9.2.1e9.2.1.1.
11.5. No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Il do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem onus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

| - Revista: exemplar original;
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Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagdao, nome do Jornal e praga;

[l - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos subitens 6.21 ou 6.22.,
perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 6.21 ou 6.22,
aimpossibilidade de obter o relatdrio de checagem, a cargo de empresa independente,
a CONTRATADA deverd apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacao
(mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e
declaracao de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculacdo;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA
poderd apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo
(mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em
gue figure a declaracdo prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso
desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa
declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as
informacdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declara¢cao de execugao, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local,
data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagao;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacao, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declara¢do de execucao,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
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CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibi¢ao, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar
fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays
programados, identificacdo do local da veiculagao, quantidade de inser¢des, nome
da campanha, periodo de veiculacdo, datado e assinado, acompanhado de
declaracdao de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracgao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem
de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracdo;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um)
minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgacdo
contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel
identificar nome da campanha, audio da peca veiculada e local popular que
comprove a cidade onde foi realizada a veiculacao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatério de veiculacdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal, pela
empresa que veiculou a peca, dependendo do que constar na relagdo/estudo citados
nos subitens 6.21 ou 6.22.

11.5.2. As formas de comprovagdo de veiculagao em midias ndo previstas nas alineas
‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE,
antes da autorizacao do respectivo plano de midia.

11.6. Antes da efetivagao dos pagamentos serd realizada a comprovagdo de regularidade
da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores — SICAF.
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11.6.1. Se sua situagdao no sistema apresentar documentagao obrigatéria vencida,
devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do
Tempo de Servico - FGTS, Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certidao
Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional e certidGes negativas de débitos expedidas por érgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdao de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com
a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1. Na hipdtese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o
valor devido serd acrescido de encargos moratérios, mediante solicitacdo expressa da
CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com
base na variacdo do IPCA indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicacdo da
seguinte férmula:

AF = [(1 + IPCA/100)N/30-1] x VP, na qual:

IPCA: Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a
partir da data do adimplemento da etapa;

AF: Atualizagao financeira;

VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1. Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8 os servicos prestados pela
CONTRATADA relativo aos bens e servicos especializados prestados por fornecedores
e as contratagdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de divulgacgao.

11.8.2. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentacao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
cldusulas constantes deste contrato.

11.9. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA,
qgue lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
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11.10. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgagao em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem
bancdria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1. A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulga¢do a cada
ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatério
até o décimo dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

11.10.1.1. Os dados e formato dos controles serdo definidos pela
CONTRATANTE, e os relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes
informacdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
poderd implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia.

11.10.2.1. N3o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados
da notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecug¢do contratual
por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2. Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no
subitem 11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta,
poderd optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores
ou aos veiculos de divulga¢do, conforme o caso.

11.10.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacao
em receber com regularidade pelos bens e servicos especializados prestados e
pela venda de espaco ou tempo, a CONTRATANTE poderd instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante
repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e
veiculos de divulgacdo, em operacdes bancarias concomitantes.

11.10.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdao de sua exclusiva
responsabilidade.
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11.11. A CONTRATANTE, na condi¢ao de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou
superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO

12.1. A CONTRATADA, no prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a partir do recebimento
do contrato, prestard garantia de cumprimento das obrigacdes contratuais, no valor
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a execuc¢do dos servicos,
conforme disposto na subcldusula 4.1 deste contrato.

12.1.1. Esse prazo poderd ser prorrogado por igual periodo, a juizo da
CONTRATANTE, a vista das justificativas que l|he forem apresentadas pela
CONTRATADA.

12.1.2. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos
subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdao deste
contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas, conforme
dispdem conforme dispdem o art. 115, § 62, da Lei n2 14.133/2021, sem prejuizo de
outras sangdes previstas na Lei e neste contrato.

12.2. Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei
n? 14.133/2021:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de
custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus
valores econémicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancaria emitida por banco ou instituicao financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.

12.3. Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito
deverd ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal ou Banco do Brasil,
conforme determina o art. 82 do Decreto n? 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei 14.133/2021.

12.4. Se a opcdo for pelo seguro-garantia:
a) a apdlice indicara a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por

instituicdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a
operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de direcdo
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fiscal, intervencado, liquidagao extrajudicial ou fiscalizagdo especial e que nao
esteja cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia deste
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual
inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual —e
para a comunicac¢do da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a
instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por
todas e quaisquer multas de carater sancionatdrio aplicadas a CONTRATADA.

12.5. Se a opcao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianca deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco
Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de
liquidacdo extrajudicial ou de intervencdo da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagao
do inadimplemento a instituicdo financeira, observados os prazos
prescricionais pertinentes.

c) ter afirmacdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o
pagamento a CONTRATANTE, independentemente de interpelacdo judicial,

caso o afiancado ndo cumpra suas obrigacdes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.

12.6. Se a opgao for por titulo da divida publica, esse devera:
a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacdo e de custédia autorizado pelo Banco Central do

Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

12.7. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:
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[) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do nao
adimplemento das demais obriga¢Bes nele previstas;

II) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou
dolo durante a execugdo deste contrato;

[ll) multas moratdrias, compensatérias e punitivas aplicadas pela
CONTRATANTE a CONTRATADA; e

IV) obrigac¢des trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, nao
adimplidas pela CONTRATADA.

12.7.1. A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os
eventos indicados no subitem 12.7.

12.8. Na&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancdria que contenham clausulas
contrdrias aos interesses da CONTRATANTE.

12.9. Sem prejuizo das sanc¢des previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da
garantia exigida implicara sua imediata rescisao.

12.10. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a
CONTRATADA deverd proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias
Uteis, contados da data do recebimento da notificacio da CONTRATANTE.

12.11. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.12. Na hipdtese de prorrogacdao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n®
14.133/2021.

12.13. O documento de constituicgdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do
respectivo termo aditivo.

12.14. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
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certificacao, por seu gestor ou fiscal, de que os servigcos foram realizados a contento e
desde tenham sido cumpridas todas as obriga¢des aqui assumidas.

12.14.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna
7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagdo Getulio Vargas,
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir.

12.15. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera
ser admitida a substituicao da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem
12.2 deste contrato.

12.15.1. Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia serd registrada no
processo administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o interessado que, com dolo ou
culpa:

1.13.1. Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou nao entregar
qualquer documento que tenha sido solicitado pela Comissdao Especial de

Contratacgao;

1.13.2. N3o celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacgao exigida para a
contratacao, quando convocado dentro do prazo de validade do credenciamento;

1.13.3. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato, ou a aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao;

1.13.4. Apresentar declaracdao ou documentacado falsa exigida para o certame ou
prestar declaracdo falsa durante o credenciamento;

1.13.5. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos do credenciamento;

1.13.6. Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n.2 12.846, de 2013.

13.2. Com fulcro na Lei n? 14.133/2021, a Administragao podera, apds regular processo
administrativo, garantida a prévia defesa, aplicar aos credenciados as seguintes sangoes,
sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

13.2.1. adverténcia;
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13.2.2. multa;
13.2.3. impedimento de licitar e contratar; e

13.2.4. declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem
os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida sua reabilitacdo
perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade.

13.3. Na aplicag¢ao das san¢des serdao considerados:

13.3.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

13.3.2. as peculiaridades do caso concreto;

13.3.3. ascircunstancias agravantes ou atenuantes;

13.3.4. os danos que dela provierem para a Administracdo Publica;

13.3.5. aimplantag¢do ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme
normas e orienta¢des dos érgaos de controle;

13.3.6. Nenhuma sancdo sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurados a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa, observadas as
condic¢des indicadas na Portaria CFMV n? 123/2025; e

13.3.7. As sangOes aplicadas serdo registradas no Sistema Oficial de Registro

Cadastral Unificado pela CONTRATANTE.

13.4. A SANCAO DE ADVERTENCIA poder4 ser aplicada nos seguintes casos:

| - descumprimento parcial das obrigacbes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacdo de san¢do mais
grave.

13.4.1. A falha na execucgdo contratual restara configurada quando:
13.4.1.1 A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de

execugdo contratual, uma quantidade de infragcdes cujo somatério de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:
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Tabela 1 - Correspondéncia entre Grau da Infracao e Quantidade de Pontos

Grau da infragao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragdo
Média 2 pontos por infragdo
Grave 3 pontos por infragdo

13.4.1.2. Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida no
subitem 13.4.1.1, a CONTRATANTE podera aplicar as sangdes, por infracao,
conforme os graus, as correspondéncias, as descricdoes e as incidéncias

estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infragao

Grau da infragdo Quantidade de pontos atribuidos

Adverténcia (na primeira infragdo)

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total
deste contrato ou valor do servigo (apds a primeira infragdo).

Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato ou valor do servigo.

Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato ou valor do servigo

Tabela 3 - InfragGes

Item

Descricao

Grau

Incidéncia

Ndo operar como organizagdo completa
prejudicando o fornecimento dos servigos
com elevada qualidade.

Média (passivel
de correcdo)

Semestral

Demora para centralizar o comando da
publicidade da CONTRATANTE no estado,
onde, para esse fim, manterd escritério,
sucursal ou filial.

Média (passivel
de corregdo)

Por ocorréncia

N3do executar, com seus proprios recursos,
todos os servigos relacionados com o objeto
deste contrato, mediante demanda da
CONTRATANTE.

Grave

Semestral

Ndo utilizar, na elaboracdo dos servicos
objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este
instrumento, para fins de comprovagao da
Capacidade de Atendimento.

Leve (passivel de
correcgdo)

Semestral

Substituir os profissionais envolvidos na
execugao contratual sem o conhecimento e
anuéncia da CONTRATANTE.

Leve (passivel de
correcgdo)

Por ocorréncia

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 104



Ndo envidar esforgos no sentido de obter as
melhores condi¢gdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de bens e
de servigos especializados e a veiculos de
divulgacdo ou ndo transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

Grave

Por ocorréncia

Nao observar rigorosamente as
especificacGes estipuladas pela
CONTRATANTE no fornecimento de
produtos e servigos relacionados com o
objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

N3o exercer o controle de qualidade na
execugdo dos servigos prestados, com base
nos parametros determinados pela
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

Ndo atuar com atencdo e responsabilidade
na elaboracgdo de estimativa de custos dos
produtos e servigos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

10.

Ndo observar as condi¢Oes
estabelecidas no presente contrato para o
fornecimento de bens e de servigos
especializados a CONTRATANTE.

Média (passivel
de corregdo)

Semestral

11.

Ndo observar os prazos estabelecidos pela
CONTRATANTE na conduc¢do dos servigos
objeto deste contrato.

Média (passivel
de correcdo)

Por ocorréncia

12.

Provocar prejuizos e danos a CONTRATANTE
devido a sua demora, omissdo ou erro, na
condugdo dos servicos objeto deste
contrato.

Grave

Por ocorréncia

13.

N3o tomar providéncias, imediatamente,
em casos de alteragBes, rejeicOes,
cancelamentos ou interrup¢bes de um ou
mais servicos, mediante comunica¢do da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

14.

N3o repassar a CONTRATANTE todas as
vantagens ob das em negociagdo de compra
de midia, incluidos os eventuais descontos e
as bonificagdes na forma de espago, tempo
ou reaplicagGes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgagéo.

Grave

Por ocorréncia

15.

N3o repassar a CONTRATANTE o desconto
de antecipacdo de pagamento, caso esta
venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

Grave

Por ocorréncia

16.

Sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo
veiculos de divulgagdo que ndo os concedam
ou priorizando os que os oferegam.

Grave

Por ocorréncia
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17.

Sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo
veiculos de divulgagdo que ndo os concedam
ou priorizando os que os oferecam.

Grave

Por ocorréncia

18.

Ndo incluir cldusula de alerta em seus
pedidos de cotagdo junto a fornecedores de
bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na produgdo
de pecas publicitarias destinadas a
veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em
salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n?
12.288/2010. (Igualdade racial).

Média (passivel
de corregdo)

Por ocorréncia

19.

Contratar fornecedores de bens e de
servicos especializados ou reservar e
comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo, relacionados a
execugao deste contrato, sem a autorizagdo
prévia e por escrito da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

20.

Ndo providenciar Termo de Conduta,
segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos
do Marco Civil da Internet, de forma a evitar
acGes publicitdrias da CONTRATANTE em
veiculos de divulgagdio que promovam
conteudos ou atividades ilegais.

Leve (passivel de
corregdo)

Por ocorréncia

21.

Ndo apresentar a CONTRATANTE, para
autorizagdo do plano de midia de cada agdo
ou campanha publicitaria, relacdo dos
meios, pracgas e veiculos de divulga¢do dos
quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatdrio de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa
independente.

Leve (passivel de
corregdo)

Por ocorréncia

22.

Cotar pregos para o fornecimento de bens
ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que: um mesmo sécio ou
cotista participe de mais de um fornecedor
em um mesmo procedimento de cotacdo; e
que algum dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participagdo societdria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia

23.

Realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores,
com veiculagdo e com qualquer outra
despesa relacionada com este contrato, sem
a autorizacdo prévia da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia
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24,

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus
para esta, copia de pegas produzidas, desde
gue ndo seja para uso em veiculagdo em
midia paga, nos seguintes formatos.

Leve (passivel de
corregdo)

Por ocorréncia

25.

Ndo zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos
em decorréncia da execugdo contratual,
sobretudo quanto a estratégia de atuacdo
da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

26.

Divulgar informagdes acerca da prestagdo
dos servigos objeto deste contrato, mesmo
que acidentalmente, sem a prévia e
expressa autorizagao da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

27.

Manter, durante a vigéncia deste contrato, a
prestacdo de servicos de publicidade a
empresa concorrente ou incompativel com a
area de atuagdo da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

28.

Recusar o ressarcimento a CONTRATANTE
de qualquer dano ou prejuizo oriundo de
eventual quebra de sigilo das informagdes
fornecidas.

Grave

Por ocorréncia

29.

Ndo prestar o devido esclarecimento a
CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticitados que
envolvam a CONTRATADA.

Grave

Por ocorréncia

30.

Caucionar ou utilizar o presente contrato
como garantia para qualquer operagdo
financeira.

Grave

Por ocorréncia

31.

N3o cumprir todas as leis e posturas,
federais, estaduais e municipais pertinentes
ao objeto deste contrato.

Média (passivel
de corregdo)

Por ocorréncia

32.

Ndo cumprir a legislacdo trabalhista e
securitdria com relagdo a seus empregados.

Média (passivel
de correcdo)

Por ocorréncia

33.

N3ao manter durante a execugdo deste
contrato todas as condi¢des de habilitagdo e
qualificagdo, exigidas na concorréncia que
deu origem a este instrumento.

Média (passivel
de correcdo)

Por ocorréncia

34.

Ndo apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obrigacGes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

Leve (passivel de
correc¢do)

Por ocorréncia

35.

Gerar prejuizos e infracdes a CONTRATANTE
na prestacdo dos servicos objeto deste
contrato.

Grave

Por ocorréncia

36.

N3o realizar de forma devida o pagamento
de tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem

Média (passivel
de corregdo)

Por ocorréncia
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como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos Poderes Publicos e outras
despesas que se fizerem necessdrias ao
cumprimento do objeto pactuado.

Ndo observar na execugdo dos servigos as

Leve (passivel de

Semestral

virtual, com as pegas produzidas durante a
execucdo deste contrato e com banco de
imagens.

37 boas praticas de sustentabilidade ambiental, | correcdo)
' de otimizagdo de recursos, de redugdo de
desperdicios e de redugao da poluigao.
Demora na constitui¢do, em parceria com as | Média (passivel | Por ocorréncia
38 outras agéncias contratadas, de um nucleo | de corregdo)
’ de midia, sem personalidade civil ou juridica
e sem fins lucrativos.
Demora na constiuicdo, em parceria com as | Média (passivel | Por ocorréncia
outras agéncias contratadas, de um acervo | de corregdo)
39, da propaganda da CONTRATANTE, em meio

13.4.2. As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser
aplicadas cumulativamente entre si, desde que seu somatério ndo ultrapasse 10% (dez
por cento) do valor atualizado da contratacdo, sem prejuizo das demais sancdes

dispostas no subitem 13.2.

13.4.3. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento
da obrigacdo ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a correcao das

ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.4.

13.5. A MULTA MORATORIA podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento
do objeto ou de prazos estipulados e sujeitard a CONTRATADA a multa de:

I.0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material
ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até
o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigacado

ndo cumprida;

Il. 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de
material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data
fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida, em
carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE,

guando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.
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13.5.1. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucado de servico podera caracterizar a inexecugao total deste contrato, a juizo da
CONTRATANTE.

13.6. A CONTRATADA estard sujeita 8 MULTA COMPENSATORIA de:

| - 1% ( um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecucdo parcial ou a execucdo insatisfatoria deste contrato;

Il - 1% ( um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato
ou sobre o valor da dotagdo orcamentdria que reste executar, o que for menor,
pela:

a) inexecucdo total deste contrato;

b) pela interrup¢do da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da
CONTRATANTE.

lll. 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da
dotacdo orcamentdria, o que for menor, por dia de atraso, observado o maximo
de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista
no subitem 12.1 deste contrato;

IV - até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dotacdo orcamentaria que reste executar, o que for menor, pelo
descumprimento de qualquer cldusula contratual, respeitado o acima disposto
neste subitem.

13.7. O IMPEDIMENTO DE LICITAR E CONTRATAR COM A ADMINISTRAGAO poder3 ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugao
deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

| - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, sem prejuizo da aplicacado
da sancdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.4, 13.5 e 13.6.
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Il - por até 03 (trés) anos:
a) nao conclusdo dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da
Planilha de Autoriza¢cdao de Producdo (PAP) ou da Planilha de Autorizagdo de
Veiculagao (PAV) ou documento equivalente, depois da solicitagdo de corregao
efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisdao deste contrato por sua culpa;

d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n2 14.133/2021, praticado
durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato;

g) reproducao, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros,
de quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento
em razdo da execuc¢do deste contrato, sem consentimento prévio e expresso
da CONTRATANTE.

13.8. A DECLARACAO DE INIDONEIDADE PARA LICITAR OU CONTRATAR COM A
ADMINISTRACAO sera aplicada quando constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada
em prejuizo da CONTRATANTE, atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que
acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicacBes anteriores de sucessivas outras sangoes.

| - apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no
todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdao que deu origem a este
contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste
contrato, ou para comprovar, durante sua execug¢ao, a manutencao das condi¢des
apresentadas na habilitacao;

Il - sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

Il - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Edital de Concorréncia CFMV n2 90001/2026

Pagina 110



13.9. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracao de
inidoneidade para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a
penalidade de multa.

13.10. A aplicagao das sangdes previstas neste contrato nao exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n? 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.11. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, a
contar da data do recebimento da comunicagao enviada pela CONTRATANTE.

13.12. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura
de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda,
guando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA RESCISAO DO CONTRATO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da
Lei n2 14.133/2021.

14.2. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagado
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditdrio e a ampla

defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;
c¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informa¢cbes ndo divulgadas ao
publico e as quais tenha acesso por for¢a de suas atribui¢cOes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacGes
contratuais;

f) der motivo a suspensao dos servicos por parte de autoridades competentes, caso
em que responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e
danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;
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g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida
neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer érgao da Administragao Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢Ges de habilitagdo e qualificagdo, incluida a comprovacgao
da qualificacdo técnica de funcionamento prevista no art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

14.2.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razées de interesse
publico, a rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o
limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execuc¢ao da garantia contratual,
para ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ele devidos.

14.2.2. Caso a retencdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA serd notificada para, no prazo de 10 (dez)
dias uteis, a contar do recebimento da notificacdo, recolher o respectivo valor em
agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

14.3.1. A rescisdo unilateral ou amigavel deverad ser precedida de autorizacdo escrita
e fundamentada da autoridade competente.

14.4. Em caso de alteracdo das condicoes de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em
razdo de fusdo, cisdo, incorporacdo, associacdo, cessdo ou transferéncia, total ou parcial,
este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a
CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as obriga¢des aqui
assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou extrajudicial.

14.4.1. A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao
deste contrato com a empresa resultante da alteragao social.

14.4.2. Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execug¢do, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa
gue, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condic¢des inicialmente pactuadas.
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14.4.3. Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento
comprobatdrio da alteragao social, devidamente registrada.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — OBRIGACOES PERTINENTES A LGPD

15.1. As partes deverdo cumprir a Lei n2 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto
a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razdo do certame ou do contrato
administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacdo da
proposta no procedimento de contratacdo, independentemente de declaracdo ou de
aceitacao expressa.

15.2. Os dados obtidos somente poderao ser utilizados para as finalidades que justificaram
seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 62 da LGPD.

15.3. E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipdteses
permitidas em Lei.

15.4. A Administracdo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os
contratos de suboperagao firmados ou que venham a ser celebrados pelo Contratado.

15.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do
contratado elimind-los, com excec¢do das hipdteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em
gue houver necessidade de guarda de documenta¢do para fins de comprovagao do
cumprimento de obrigacdes legais ou contratuais e somente enquanto nao prescritas essas
obrigacgdes.

15.6. E dever da contratada orientar e treinar seus empregados sobre os deveres,
requisitos e responsabilidades decorrentes da LGPD.

15.7. A Contratada devera exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento dos
deveres da presente cldusula, permanecendo integralmente responsavel por garantir sua
observancia.

15.8. A Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula,
devendo o Contratado atender prontamente eventuais pedidos de comprovacao
formulados.

15.9. A Contratada devera prestar, no prazo fixado pela Contratante, prorrogavel
justificadamente, quaisquer informacoes acerca dos dados pessoais para cumprimento da
LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.
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15.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente
aqueles que se proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente
virtual controlado, com registro individual rastredvel de tratamentos realizados (LGPD, art.
37), com cada acesso, data, horario e registro da finalidade, para efeito de
responsabilizacdo, em caso de eventuais omissdes, desvios ou abusos.

15.11. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperavel,
a fim de garantir a reutilizacdo desses dados pela Administracdo nas hipdteses previstas na
LGPD.

15.12. O contrato estd sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento
de dados pessoais, quando indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por
meio de opinides técnicas ou recomendacdes, editadas na forma da LGPD.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA PUBLICACAO

16.1. Incumbira a CONTRATANTE divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
ContratagOes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei n? 14.133/2021, bem
como no respectivo sitio oficial na Internet, em atencdo ao art. 91, caput, da Lei n?
14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSICOES GERAIS

17.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com
o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

17.2. E vedada a utilizacdo, na execucdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de
empregado que seja familiar de agente publico ocupante de emprego em comissdao ou
fungdo de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 72 do Decreto n2 7.203/2010.

17.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes das Leis n2s 12.232/2010 e 14.133/2021, que a CONTRATADA
aceita e a eles se submete.

17.4. A omissdo ou tolerancia das partes em exigir o estrito cumprimento das disposicdes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente ndo constituird novagao ou
renlncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencado.
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17.5. As informagdes sobre a execuc¢do deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgacdo, serdo publicadas no sitio
da CONTRATANTE na internet.

17.5.1. As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados
contratados serdo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e
para cada meio de comunicagao.

| CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO

18.1. Fica eleito o Foro da Justica Federal, Secdo Judiciaria do Distrito Federal (art.109, |,
CRFB/1988), para dirimir os litigios que decorrerem da execugdo deste Termo de Contrato
gue ndo puderem ser compostos pela conciliacdo, conforme art. 92, § 12, da Lei n®

14.133/2021.

Brasilia-DF, de de 2026.

Conselho Federal de Medicina Veterinaria — CFMV

(Contratada)
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